	
	
	


	Предварительно утверждено Советом директоров
 ОАО «ГАТР» 
(протокол от «__» _______ 2015г.)

	
	Утверждено
решением единственного акционера  
ОАО «ГАТР» 
(решение от «__» _______2015 г.)



ГОДОВОЙ ОТЧЕТ

Открытое акционерное общество

 «Городское агентство по телевидению и радиовещанию»

(ОАО «ГАТР»)

за 2014 год
Достоверность данных, содержащихся в отчете подтверждена Ревизором

 ОАО «ГАТР» 
(заключение от «__» ____ 2015 г.)
Генеральный директор 
ОАО «ГАТР»


___________________________

/Боярский С.М./

Главный бухгалтер 
ОАО «ГАТР»


___________________________   

/Трофимова С.В./

г. Санкт-Петербург

Оглавление

Общие сведения об Обществе………………………………………………………………….,,… 3
5Положение общества в отрасли


21Приоритетные направления деятельности общества

1
Отчет совета директоров Общества о результатах развития общества по приоритетным направлениям его деятельности………………………………………………24
36Информация об объеме каждого из использованных акционерным обществом в отчетном году видов энергетических ресурсов

6
Перспективы развития Общества
36
Описание основных факторов риска, связанных с деятельностью Общества
41
Отчет о совершенных Обществом в отчетном году крупных сделках и иных сделках, на совершение которых в соответствии с уставом Общества распространяется порядок одобрения крупных сделок
43
Отчет о совершенных Обществом в отчетном году сделок, в совершении которых имеется заинтересованность
50
Состав совета директоров (наблюдательного совета) Общества, включая информацию об изменениях в составе совета директоров (наблюдательного совета) общества, имевших место в отчетном году, и сведения о членах совета директоров (наблюдательного совета) Общества
55
Сведения о ревизионной комиссии (ревизоре) Общества, включая информацию об изменениях в составе ревизионной комиссии Общества, имевших место в отчетном году, и сведения о членах ревизионной комиссии (ревизоре) Общества
58
Сведения о лице, занимающем должность единоличного исполнительного органа (управляющем, управляющей организации) Общества
59
Критерии определения и размер вознаграждения (компенсации расходов) основного управленческого персонала
59
Отчет о соблюдении Обществом принципов и рекомендаций Кодекса корпоративного управления, рекомендованного Банком России.
60
Приложение №1
61


Общие сведения об Обществе

Полное наименование Общества: Открытое акционерное общество «Городское агентство по телевидению и радиовещанию». Помимо полного наименования общество имеет краткое наименование - ОАО «ГАТР», о чем имеется соответствующая запись в учредительных документах и в Едином государственном реестре юридических лиц.
Общество зарегистрировано Межрайонной инспекция Федеральной налоговой службы №15 по Санкт-Петербургу Свидетельство о регистрации серия 78 №005597276 от 02 сентября 2005 г.
Обществу присвоен основной государственный регистрационный номер1057812160240 и идентификационный номер налогоплательщика 7841320717.
Адрес места нахождения: 197376, г. Санкт-Петербург, ул. Чапыгина, д.6. Адрес места нахождения общества совпадает с фактическим адресом общества.
Контактный телефон, факс, адрес электронной почты: (812) 335-15-71, (812) 335-17-57, info@tvpetersburg.ru
По состоянию на 31.12.2012 года и на 31.12.2014 года размер уставного капитала Общества составляет 683 633 000 (шестьсот восемьдесят три миллиона шестьсот тридцать три тысячи) рублей.

Уставный капитал общества разделен на 683 633 (шестьсот восемьдесят три шестьсот тридцать три) обыкновенных именных акции.
Единственным акционером общества является субъект Российской Федерации город федерального значения Санкт-Петербург в лице Комитета по управлению городским имуществом.

Сведения о первом выпуске ценных бумаг эмитента.

Вид, категория (тип) ценных бумаг: акции обыкновенные именные;

Государственный регистрационный номер и дата его присвоения:  1-01-03743-D. 

Дата присвоения государственного регистрационного номера выпуска: 09 июня 2006 года.
Дата государственной регистрации выпуска ценных бумаг: 09 июня 2006 года.
Орган, осуществивший присвоение выпуску ценных бумаг государственного регистрационного номера: РО ФСФР России в СЗФО.

Орган, осуществивший государственную регистрацию выпуска ценных бумаг: РО ФСФР России в СЗФО.

Номинальная стоимость каждой ценной бумаги выпуска: 1000.

Наименование валюты: российские рубли.

Количество размещенных ценных бумаг выпуска (штук): 190 000 (Сто девяносто тысяч);
Количество ценных бумаг выпуска, находящихся в обращении (штук): 190 000 (Сто девяносто тысяч);
Дата государственной регистрации отчета об итогах выпуска ценных бумаг: 09 июня 2006 года.
Информация о дополнительном выпуске ценных бумаг:
Государственный регистрационный номер дополнительного выпуска ценных бумаг:  

1-01-03743-D-001D. 

Дата присвоения государственного регистрационного номера дополнительного выпуска: 11 февраля 2011 года.
Дата государственной регистрации дополнительного выпуска ценных бумаг: 11 февраля 2011 года.
Орган, осуществивший присвоение дополнительному выпуску ценных бумаг государственного регистрационного номера: РО ФСФР России в СЗФО.

Орган, осуществивший государственную регистрацию дополнительного выпуска ценных бумаг: РО ФСФР России в СЗФО.

Способ размещения ценных бумаг дополнительного выпуска: подписка закрытая.
Номинальная стоимость каждой ценной бумаги выпуска: 1000.

Наименование валюты: российские рубли.

Количество размещенных ценных бумаг дополнительного выпуска (штук): 258 000 (Двести пятьдесят восемь тысяч).
Дата государственной регистрации отчета об итогах дополнительного выпуска ценных бумаг: 08 июня 2011 года; 

Приказом РО ФСФР от 09 сентября 2011 №72-11/пз-и осуществлено аннулирование индивидуального номера (кода) – 001D государственного регистрационного номера 1-01-03743-D-001D, присвоенного 11.02.2011 года дополнительному выпуску – акции обыкновенные именные бездокументарные ОАО «ГАТР».
Информация о дополнительном выпуске ценных бумаг:
Государственный регистрационный номер дополнительного выпуска ценных бумаг:  

1-01-03743-D-002D. 

Дата присвоения государственного регистрационного номера дополнительного выпуска: 23 декабря 2011 года.
Дата государственной регистрации дополнительного выпуска ценных бумаг: 23 декабря 2011 года.
Орган, осуществивший присвоение дополнительному выпуску ценных бумаг государственного регистрационного номера: РО ФСФР России в СЗФО.

Орган, осуществивший государственную регистрацию дополнительного выпуска ценных бумаг: РО ФСФР России в СЗФО.

Способ размещения ценных бумаг дополнительного выпуска: подписка закрытая.
Номинальная стоимость каждой ценной бумаги выпуска: 1000.

Наименование валюты: российские рубли.

Количество размещенных ценных бумаг дополнительного выпуска (штук): 253 633 (Двести тридцать пять тысяч шестьсот тридцать три)
Дата государственной регистрации отчета об итогах дополнительного выпуска ценных бумаг: 02 августа 2012 года.
Приказом РО ФСФР от 09 ноября 2011 №72-12-1355/пз-и осуществлено аннулирование индивидуального номера (кода) – 002D государственного регистрационного номера 1-01-03743-D-002D, присвоенного 23.12.2011 года дополнительному выпуску – акции обыкновенные именные бездокументарные ОАО «ГАТР».
Реестродержатель: 
Профессиональным участником рынка ценных бумаг - Открытое акционерное общество «Реестр». Лицензия ФСФР России № 10-000-1-00254 от 13 сентября 2002 года на бланке серия 03 № 000071.
Адрес Санкт-Петербургского филиала: 
190068, г. Санкт-Петербург, наб.Канала Грибоедова, д.126, подъезд 1.

Телефон: 8-812-714-33-67, 8-812-714-79-98

Электронная почта: spb@aoreestr.ru
Часы приема: Пн-Пт: 10-00 - 16-00

Директор: Слесаренко Елена Федоровна
Раскрытие информации об эмитенте осуществляется:

1 - на сайте информационного агентства Интерфакс по адресу: 

http://www.e-disclosure.ru/portal/company.aspx?id=29059.

2 - на сайте ОАО «ГАТР» по адресу: www.gatr.spb.ru, 
Аудитор: Закрытое акционерное общество «Аудиторская компания «Альтернатива» (ЗАО «АК «Альтернатива»)
Место нахождения:191025, Санкт-Петербург, Поварской пер., д.5, офис 2.
Зарегистрировано Решением Регистрационной палаты мэрии Санкт-Петербурга №108429 от 08 июня 1998 года.
Свидетельство о внесении записи в Единый государственный реестр юридических лиц о юридическом лице, зарегистрированном до 01 июля 2002 года, за ОГРН 10278092311746. Серия 78 № 004019321 от 07 декабря 2002 года выдано ИМНС по Центральному району Санкт-Петербурга.

Является членом Аудиторской Палаты России за ОРНЗ 10201003391 и Аудиторской Палаты Санкт-Петербурга. 
Утвержден аудитором Общества для проведения аудита за 2013, 2014 год Решением единственного акционера от 30 января 2014 года.

Аудиторское заключение за 2014 год подготовлено 26 марта 2015 года.
Положение общества в отрасли

ОАО «Городское агентство по телевидению и радиовещанию» (ОАО «ГАТР») является учредителем средств массовой информации, осуществляющих свою деятельность в области телевидения и по распространению электронного периодического издания. 

ОАО «Городское агентство по телевидению и радиовещанию»  создано 02 сентября 2005 года. Общество оказывает услуги в сфере производства и размещения социальной рекламы, а также трансляции программ для государственных нужд. 

Лицензии Общества
ОАО «ГАТР» имеет Лицензию на осуществление телевизионного вещания серия ТВ номер 21466 от 30 июля 2012 года, выдана Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций сроком на 10 лет с момента получения лицензии.
ОАО «ГАТР» имеет Лицензию на осуществление телевизионного вещания серия ТВ номер 25115 от 03 марта 2014 года, выдана Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций сроком на срок до 28 декабря 2015 года (выдана в порядке переоформления Лицензии на осуществление телевизионного вещания серия ТВ номер 17408 от 28 декабря 2010 года).
Товарные знаки 
ОАО «ГАТР» имеет изобразительный товарный знак, зарегистрированный по классам МКТУ 09, 16, 35, 38, 41, 43. Свидетельство о регистрации товарного знака №469578 от 28.08.2012 сроком регистрации до 11.10.2021, с датой приоритета от 11.10.2011 года.
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Указанный товарный знак активно используется в деятельности общества.

ОАО «ГАТР» является учредителем следующих средств массовой информации:
1. «Телеканал «Санкт-Петербург» - Свидетельство о регистрации СМИ ЭЛ №ФС77-49387 от 17 апреля 2012 года, выдано Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций (Роскомнадзор). 
СМИ «Телеканал Санкт-Петербург» зарегистрировано 21.06.2010 года – Свидетельство ЭЛ №ТУ78-00630, в свидетельство внесены изменения в связи с изменением адреса редакции, изменением юридического адреса учредителя – Свидетельство №ФС77-47240 от 10.11.2011 года. В апреле 2012 года внесены изменения в связи с изменением формы периодического распространения массовой информации. В настоящее время форма периодического распространения СМИ – телеканал; территория распространения – Российская Федерация; языки – русский, английский, французский.
2. «Ленинград.Победа/Leningradpobeda» – Свидетельство о регистрации СМИ ЭЛ № ФС77-40400 от 06.07.2010   выдано Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций (Роскомнадзор). Форма распространения – электронное периодическое издание, территория распространения - Российская Федерация, зарубежные страны.
3. «Город и горожане» - Свидетельство о регистрации СМИ ЭЛ № ТУ78-01223 от 26 октября 2012 года, выдано Управление Федеральной службы по надзору в сфере связи и массовых коммуникаций по Санкт-Петербургу и Ленинградской области. 
СМИ «Город и горожане» зарегистрировано 28.01.2009 года Свидетельство о регистрации СМИ - ЭЛ № ТУ 78-00228, в свидетельство внесены изменения в связи с изменением формы периодического распространения массовой информации. Форма периодического распространения – телеканал; территория распространения – Санкт-Петербург; язык – русский.
Положение Общества в отрасли во многом определяется его основной деятельностью. В случае ОАО «ГАТР» это деятельность СМИ Телеканала «Санкт-Петербург».
Текущее положение телеканала

10 октября 2014 года исполнилось четыре года вещания «Телеканала «Санкт-Петербург» - главного петербургского телеканала о жизни города, истории, культуре, политике и людях. С первого дня вещания «Телеканал «Санкт-Петербург» стал голосом Петербурга, подробно отражающим жизнь Северной столицы с ее проблемами и достижениями, буднями и праздниками. Основная задача «Телеканала «Санкт-Петербург» – пробудить интерес у зрителя ко всем культурным, политическим и спортивным событиям города, сделать зрителя не просто их очевидцем, а активным участником и, таким образом, внести свой вклад в историю Петербурга и всей страны.

За четыре года «Телеканал «Санкт-Петербург» прошел существенный путь развития. Еще в 2012 году у канала было всего лишь 1,7 млн. абонентов, к концу октября 2014 года этот показатель увеличился до 9,5 млн., за счет новых договоров с кабельными операторами, такими как «ПАКТ ТВ», «Ростелеком», «Интеграл-сервис», «Нева», «Доминанта», «Царское село», «Сестрорецкое кабельное телевидение», «Каравелла» и федеральным оператором «Дом.ру» (только в Санкт-Петербурге), а также возможности с октября 2013 года приема сигнала абонентами «Триколор ТВ» европейской части России. В настоящее время нас имеют возможность смотреть около десяти миллионов абонентов.

В настоящее время трансляция канала осуществляется на следующих территориях:

Санкт-Петербург, Ленинградская, Московская, Калининградская, Астраханская, Брянская, Владимирская, Волгоградская, Воронежская, Ивановская, Псковская, Липецкая, Ростовская, Самарская, Свердловская, Тамбовская, Тверская, Ульяновская области, 

Краснодарский, Пермский, Ставропольский край, республики Адыгея, Дагестан, Кабардино-Балкария, Карачаево-Черкесия, Карелия, Коми, Северная Осетия-Алания. Также программы «Телеканала «Санкт-Петербург» можно смотреть в любой точке мира, где есть Интернет, через видеопортал ТОРSPB.TV. 

В данный момент установлено собственное оборудование на телебашне с целью охвата большего количества операторов кабельных сетей и повышения качества вещания существующих. С 14 апреля 2014 года «Телеканал «Санкт-Петербург» вышел на круглосуточное вещание.

В данный момент контент «Телеканала «Санкт-Петербург» распределяется следующим образом: 

- 55% программ собственного производства;

- 45% закупаемых программ и фильмов. 

С августа 2014 года в эфире «Телеканала «Санкт-Петербург» трансляция всех матчей Российской футбольной Премьер-Лиги с участием петербургской команды «Зенит».

Доля «Телеканала «Санкт-Петербург» по данным TNS на медийном пространстве Санкт-Петербурга выросла с 0,6 в 2013 году до 1,2 к осени 2014 года.

Также в 2013 – 2014 годах осуществлялось освещение телеканалом «Город и горожане» деятельности политических партий, представленных в Законодательном Собрании Санкт-Петербурга, на основе принципов, установленных статьей 3 Закона Санкт-Петербурга «О гарантиях равенства политических партий, представленных в Законодательном Собрании Санкт-Петербурга, при освещении их деятельности региональным телеканалом и региональным радиоканалом» от 06.12.2010 года № 653-150.

Обзор аудиторных показателей

C момента запуска «Телеканал «Санкт-Петербург» демонстрирует положительную динамику показателя накопленного охвата за 3 месяца (с 40% в ноябре 2010 – январе 2011 до 78% в аналогичные месяцы 2014-2015 годов). Показатель «накопленный охват» позволяет оценить потенциал аудитории телеканала – возможность его приема, факт настройки в квартире. На рост данного показателя влияет совокупность факторов, таких как: появление телеканала в сетях крупных кабельных операторов; имиджевая рекламная активность, успешные совместные проекты с другими СМИ, увеличивающие знание/интерес к каналу. Накопленный охват является важной базой для увеличения ежедневной лояльной аудитории, что напрямую влияет на показатель среднесуточной доли аудитории телеканала и, в результате, на его рекламные доходы.

Сегодня телевизионный ландшафт является крайне конкурентной средой, в которой основное телесмотрение приходится на телеканалы «большой тройки» («Первый Канал», «Россия 1», «НТВ»). Для нишевого телеканала («100ТВ», «Телеканал «Санкт-Петербург»), ориентированного на аналогичную жанровую палитру (новости, социально-публицистические передачи, кинопоказ, телесериалы) крайне важно иметь высокий показатель накопленного охвата. 

Накопленный охват является базой для роста других ключевых аудиторных показателей, таких как: среднесуточный охват (количество включившихся на канал хотя бы на 1 минуту, в % от размера целевой группы), среднесуточная доля аудитории (Share%, доля телеканала среди всех телезрителей), рейтинг (TVR, % доля телеканала среди всего населения).  При этом показатель охвата отражает интерес к телеканалу в целом, факт включения на него за день. По росту данного показателя можно оценить увеличение количества лояльных зрителей, которые включаются на канал каждый день. На показатель доля аудитории также влияет время просмотра телеканала, поэтому по динамике данного показателя можно оценить интерес к контенту/формату телеканала. 

Среднесуточный охват «Телеканала «Санкт-Петербург» демонстрирует положительную динамику за последние четыре года. При этом типичные тенденции телепросмотра отражаются на изменениях показателей в течение года: так, лето для телерынка является низким сезоном. Многие жители города проводят досуг на даче, в отпуске, на природе. На данный момент технология телеизмерений не включает оценку внедомашнего просмотра. Особенностью для «Телеканала «Санкт-Петербург» в рамках года является пиковое январское смотрение. Стоит отметить, что январь является не типичным месяцем с точки зрения телесмотрения. Специфика объясняется праздниками, которые занимают 1/3 месяца. Аудитория, которая не работает и находится в стране в период праздников, достаточно активно потребляет различный ТВ контент. Модель поведения аудитории меняется, а также меняется и эфирное наполнение телеканалов. Следовательно,  в январе можно наблюдать различные изменения в показателях каналов, специфичные исключительно для данного периода. Локальный рост или снижение доли аудитории /охвата могут быть обусловлены конкурентным окружением и программной политикой телеканала и конкурентов. Однако есть и некоторые общие тенденции – так, зачастую растут показатели нишевых телеканалов, на которые у телезрителя в рабочие дни просто не остается времени. В целом более высокие объемы смотрения заставляют зрителя искать новые форматы и включаться на непривычные для себя каналы. Данная тенденция характера и для «Телеканала «Санкт-Петербург»: январь ежегодно является пиковым месяцем по показателю охвата за сутки. 

Несмотря на данные колебания в рамках годового телевизионного цикла, можно говорить о росте среднесуточного охвата «Телеканала «Санкт-Петербург» за последние 4 года. Показатель доли аудитории демонстрирует положительную динамику в 2014 году по сравнению с предыдущими годами.  

При анализе динамики аудиторных показателей крайне важно обращать внимание на структуру зрителей телеканала. Нестабильность структуры говорит о колебаниях в социально-демографическом профиле зрителя. Так, с ростом абсолютных показателей охвата, доли аудитории, изменение структуры говорит об интересе к новому продукту в эфире канала в какой-либо отдельной целевой группе. Аналогично, при снижении показателя охвата, доли аудитории, возможные изменения говорят о потере интереса со стороны аудитории, доля которой в структуре снизилась.

Ранее был отмечен рост аудиторных показателей «Телеканала «Санкт-Петербург». Важно подчеркнуть, что при этом возрастной профиль зрителя остается стабильным на протяжении всех четырех лет вещания канала. Доля группы «старше 45 лет» сохраняется на уровне 70-80% всех зрителей канала. 

Основное телесмотрение приходится как раз на старшую возрастную аудиторию. Медиа фрагментация, о которой было сказано во вступительной части, ведет к рассредоточению интереса молодой аудитории на различные медиа. В первую очередь молодежь переключает свое внимание на Интернет.  Молодежь все сложнее удержать у экранов; она менее лояльна, легко переключается с продукта на продукт и достаточно быстро «устает» от проекта. В целом данная аудитория потребляет интересующий ее контент в удобное время в удобном месте. Поэтому форматы, которые предлагают большинство федеральных крупных каналов, отвечают интересам старшей консервативной возрастной аудитории. Именно она вносит наибольший вклад в общее телесмотрение с точки зрения времени просмотра; охват ТВ в целом также выше в старших возрастных группах. 

При анализе «Телеканала «Санкт-Петербург» важно понимать, кто является его лояльными зрителями – это люди, которых не просто много среди включившихся на телеканал за длительный период; это аудитория, которая много времени проводит на телеканале. Так, если разделить всех телезрителей «Телеканала «Санкт-Петербург» на 3 группы – «активные», «средние», «слабые» - можно отметить существенную разницу в аудиторных показателях. Группа «активных» телезрителей для любого канала является ключевой – именно эта аудитория вносит существенный вклад в общий показатель доли аудитории (по экспертной оценке, на 70-80%). Поэтому крайне важно учитывать особенности данной группы с точки зрения социально-демографических особенностей и жанрового предпочтения. 

«Активные» являются группой с самыми высокими аудиторными показателями: среднесуточный охват «Телеканала «Санкт-Петербург» составляет 31%, каждый зритель в сутки смотрит канал в течение 25 минут. Группа зрителей «слабые» является менее лояльной с охватом на уровне 4% за день, время просмотра на каждого зрителя – всего 5 минут. Профиль аудитории данных групп по активности смотрения различается: так, среди нелояльных зрителей более 75% приходится на молодые возрастные группы (от 4 до 45 лет). Напротив, группа «активные» более, чем на 85% состоит из зрителей старше 45 лет. Данная зависимость говорит о том, что формат вещания телеканала удовлетворяет потребностям возрастной группы «старше 45 лет», которая является лояльной группой активных телезрителей на ТВ в целом и на «Телеканале «Санкт-Петербург» в частности. Дальнейший анализ предпочтений аудитории телеканала будет проводиться с выделением двух ключевых групп – «старше 18 лет» и «старше 45 лет».
«Телеканал «Санкт-Петербург»: ключевые проекты и жанры 

Подробный анализ аудиторных показателей «Телеканала «Санкт-Петербург» в разрезе жанров и отдельных проектов проведен за период с сентября 2014 по январь 2015 года, что позволяет оперировать актуальными аудиторными показателями телеканала в этот сезон телесмотрения. ТВ сезон начинается в сентябре каждого года. Период с сентября по май характеризуется, с одной стороны, большим размером ТВ аудитории (жители города возвращаются в город из отпусков и с дач), и более высокой конкурентной средой с другой стороны – крупные телеканалы предлагают новые проекты (телесериалы, развлекательные программы), вносят изменения в эфирную политику, осуществляют при необходимости ребрендинг. 

При анализе временных интервалов в телеэфире и дальнейшей оценке успешности и уместности того или иного жанра/проекта в конкретный тайм-слот (тут и далее – временной интервал в терминах ТВ программирования) необходимо понимать общую специфику телесмотрения в рамках дня. Так, в рабочие и выходные дни ритм жизни населения города существенно различается, что сказывается на показателях всех телеканалов и программ. По рабочим дням кривая рейтинга в течение дня имеет ярко выраженный прайм-тайм (эфир с 19:00 до 23:00). Выделяется также пред-прайм (эфир после обеда, 16:00-19:00). Дневной интервал до 16:00 характеризуется относительно низкими показателями телесмотрения – такие абсолютные показатели как охват, рейтинг в данный период ниже. В выходные дни  телесмотрение менее однородно и может сильно различаться для каждого из каналов исходя из специфики аудитории и жанрового наполнения. 
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Источник: TNS TV Index Санкт-Петербург, сентябрь 2014 г. - январь 2015 г, TVR Total TV
Ключевой показатель, которым оперируют представители программных служб телеканалов – это доля аудитории. Этот показатель в любой временной интервал выше рейтинга. Он рассчитывается исходя из размера телеаудитории в целом и позволяет оценить, какая доля зрителей приходится на телеканал в данный временной интервал. Очевидно, что размер телеаудитории различен в течение дня. Так, в утренние интервалы и поздно вечером количество телезрителей существенно меньше, чем в прайм-тайм, поэтому показатель доли аудитории может испытывать существенные колебания в это время в силу небольшого размера базы. Показатель доля аудитории используется для оценки, так как рассчитывает долю канала от общего размера телеаудитории, доступной в данный момент. Для дальнейшей оценки успешности проектов будет использоваться данный критерий.

Средний показатель доли аудитории «Телеканала «Санкт-Петербург» по рабочим дням за сентябрь 2014 г. – январь 2015 г. составил 0.8% и 0.9% в группах старше 18 лет и старше 45 лет соответственно. В течение дня данный показатель испытывает колебания.

Для оценки успешности временного интервала и, соответственно, проекта, который выходит в данный тайм-слот, необходимо соотнести показатель доли аудитории телеканала со среднесуточным показателем. Оценку эффективности тайм-слота необходимо проводить с учетом ряда факторов. Так, в прайм-тайм большинство федеральных телеканалов предлагают наиболее востребованные целевой аудиторией проекты (популярные ток-шоу, новые телесериалы, привычные аудитории новостные программы). Нишевому каналу достаточно сложно конкурировать с крупными телеканалами в прайм-тайм. Возможной рекомендацией для нишевого канала в прайм может стать так называемое контр-программирование – «обратное» от стратегии крупных конкурентов. Примером такого приема может стать запуск новостной программы за 10-15 минут до старта выпуска на каналах-конкурентах. Еще один пример – запуск альтернативного жанра в тайм-слот, ориентированный на телесериалы на «больших» телеканалах. Подобная стратегия может также применяться в другие тайм-слоты с учетом пожеланий целевой аудитории если востребованный жанр в этот час отсутствует на других телеканалах. Важно учитывать также состав аудитории телеканала и ТВ в целом в течение дня. Данный фактор будет учтен при анализе успешности проектов. Так, в дневные интервалы в общей аудитории ТВ несколько выше доля нетрудоспособной аудитории старшего возраста, в то время как в прайм-тайм структура телезрителей меняется. С работы возвращается работоспособная молодая аудитория и включает телевизор. Таким образом, в дневное время можно включать в эфирную сетку проекты, ориентированные на более старшую аудиторию.

Динамика аудиторных показателей в группах «старше 18 лет», «старше 45 лет» схожа в течение дня. Показатель в группе «старше 45 лет» находится несколько выше доли аудитории среди телезрителей «18+». Исключение составляет слот пред-прайм, он будет более подробно рассмотрен на графике «рост доли аудитории». Так же стоит отметить два снижения показателя практически до 0 в момент вещания телекомпании – «ТКТ». 

В утреннем временном интервале с 10:40 зафиксировано снижение доли аудитории на документальных проектах («Животные – моя семья» и др.) в эфирной связке с новостными выходами в 11:00. Аналогично в дневном эфире с 13:30 ниже доля аудитории таких регулярных программ, как «Промышленный клуб», «Окно в кино» и др.  При этом относительно низкая стартовая аудитория (зрители канала на финале одного проекта в связке со следующим далее) продолжает снижаться на «Новостях» и выпусках «Петербургского дневника». Важно отметить, что определенные проекты в эфире телеканала выполняют социально-политическую роль, поэтому при программировании эфира необходимо правильно выбрать интервал для включения проекта в эфирную сетку телеканала. Если проект не показывает высоких аудиторных показателей, но необходим в эфире,  для него следует правильно найти свою аудиторию, «нишу». Неправильно с точки зрения стандартов программирования перемещать менее успешный проект в слот с хорошими аудиторными показателями. Подобная стратегия может снизить долю аудитории обоих интервалов (зрители «уйдут» с одного тайм-слота и «не придут» на второй.) В данном случае необходимо скорее ориентироваться на соответствие профиля целевой аудитории проекта средним показателям телеаудитории в определенный интервал.
Дневной временной интервал (13:30-17:00) характеризуется относительно высокой долей старшей возрастной группы 55+. Ниже доля аудитории более молодой группы «45-54», что соответствует общей структуре ТВ аудитории в дневном эфире. Таким образом, можно сделать вывод, что проект «Петербургский дневник» соответствует общему профилю дневного тайм-слота на «Телеканале «Санкт-Петербург» и на телевидение в целом. 

Относительно низкая доля аудитории отмечается для тайм-слота 19:00-20:00. В данный тайм-слот выходят новостные выпуски, а также передача-диалог «Петербургское телевидение». Важно отметить, что в целом временной интервал с 18:00 до 21:00 характеризуется не оптимальной преемственностью аудитории – профиль зрителя существенно отличается от слота к слоту с колебанием показателя абсолютной доли аудитории. Поскольку тайм-слот с 18:00 до 19:00 демонстрирует высокие аудиторные показатели, не рекомендуется исключать проект «Полезная консультация» из эфира в 18:00. Однако этот широкий временной интервал возможно оптимизировать, например, посредством включения в эфир канала до проекта «Петербургский телезритель» программ в связке с «Полезной консультацией», с профилем зрителя более схожим с «Петербургским телезрителем». Это позволит обеспечить преемственность профиля зрителей, возможно, также более высокую долю аудитории. 

На интервале «12:30-13:30» отмечается более высокая доля аудитории на фоне среднесуточной. В тайм-слот на «Телеканале «Санкт-Петербург» выходит кино. Важно отметить, что кинопоказ – жанр, сильно зависимый от внешних факторов, конкурентного окружения. Как правило, он не имеет постоянного профиля. Особенно данная тенденция характерна для молодежных каналов, зритель которых нелоялен и может быстро переключится на другой телеканал. Более высокая доля аудитории телеканала в слот говорит об интересе аудитории в целом к данному жанру в раннем дневном эфире. Стоит также отметить постепенную динамику профиля аудитории из утреннего интервала в дневной (постепенное увеличение группы 45-54). Таким образом, можно сделать вывод, что кинопоказ днем успешно интегрирован в эфир телеканала и собирает свою аудиторию жанра на телеканале. 

Второй успешный тайм-слот телеканала – 18:00-19:00, проект «Полезная консультация». Важно отметить, что на проект приходит своя аудитория после эфира телекомпании ТКТ. При этом профиль зрителя телеканала в слот трансляции проекта отличается от средних показателей высокой долей молодой аудитории. На фоне относительно высокой доли аудитории это говорит о потенциале проекта в рамках данного слота пред-прайма: возможно, после проекта уместно предложить аудитории контент, релевантный более молодой возрастной группе (25-44), чтобы удержать ее на телеканале, сохранив при этом высокие аудиторные показатели. Данный шаг позволит обеспечить высокую стартовую аудиторию продукту «Петербургское телевидение», что может положительно сказаться на его аудиторных показателях. 

Для оценки успешности жанров будут проанализированы категории и проекты с количеством выходов более 10 на историческом периоде. Это позволит оценить успешность проектов на стабильном интервале и минимизировать погрешность измерения.
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Источник: TNS TV Index Санкт-Петербург, сентябрь 2014 г. - январь 2015 г, Аудитория «Телеканала «Санкт-Петербург». Share, 18+, 45+ Рабочие дни

Два ключевых жанра, которые являются более успешными относительно показателя средней доли аудитории, это социально-публицистическая передача, а также мультипликационный показ. Стоит также отметить высокие аудиторные показатели в жанрах «телесериал» и «кинопоказ» (художественный и документальный) в старшей аудитории. При этом для более массовой аудитории (старше 18 лет) отмечается более высокий показатель познавательных передач о животных, растениях. 

В рамах данного анализа оценивается интерес к жанру в целом, его потенциал для телеканала, без привязки к временному интервалу. В целом оценка строится на основании снижения/роста доли аудитории в слот трансляции проекта по сравнению с предыдущим интервалом, а также на схожести профиля зрителя. Сохранение показателя доли аудитории/его рост на фоне стабильности профиля зрителя говорит о грамотной интеграции проекта в эфирную сетку телеканала.
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Источник: TNS TV Index Санкт-Петербург, сентябрь  2014 г. - январь 2015 г, Аудитория «Телеканала «Санкт-Петербург». Share, 18+, 45+ Рабочие дни. Социально-публицистические программы

Среди проектов одного из ключевых жанров для телеканала – социально-публицистических программ – лидером по показателю доли аудитории является проект «Полезная консультация». Он был проанализирован в предыдущем разделе; высокие показатели проекта и стабильная «более молодая» структура аудитории выделяются на средних показателях по рабочим дням в слот с 18 до 19:00.

Другой успешный проект телеканала – программа «Нужное подчеркнуть». Проект популярен, напротив, у более старшей аудитории (доля аудитории в группе «старше 45 лет выше). По рабочим дням программа  выходит исключительно по четвергам, поэтому не вносит вклад в рост доли аудитории за сутки в целом. При этом для временного интервала до старта проекта и после (новостные выпуски, «Бизнес-Петербург», «Телевизионная служба») отмечается стабильный профиль аудитории в группе старше 25 лет, что обеспечивает зрительскую преемственность. 

Проект «Редакция с Валерием Татаровым» по рабочим дням (понедельник, вторник, среда) выходит после новостных выпусков 19:00 и 22:00. Отмечаются некоторые особенности динамики показателей в эти два периода. Так, новостной выпуск в 19:00 имеет более низкую относительно среднесуточной долю аудитории.  При этом зафиксировано уменьшение количества зрителей молодой группы от 25 до 44 лет. При оценке проектов в данной «связке» важно учитывать специфику нишевого телеканала и наличие высокой (в частности в терминах новостного контента) конкуренции с федеральными телеканалами в слот прайм-тайма с 19:00. Таким образом, в целом можно сделать два вывода:

- возможно, необходима оптимизация «связки» проектов «Полезная Консультация» в 18:00 и новостного цикла в 19:00;

- проект «Редакция с Валерием Татаровым» органично интегрирован в новостной блок с 19:00.

Несколько иные факторы действуют при оценке аудиторных показателей проекта в новостной тайм-слот с 22:00. Так, до старта новостей на «Телеканале «Санкт-Петербург»  демонстрируется 2 серии телесериала с более высокими показателями доли аудитории (особенно в группе старше 45 лет). Таким образом, проект и новостной блок в целом обеспечивается достаточно высокой стартовой аудиторией. Это также заметно на различиях в профиле аудитории интервалов: зрители старшей возрастной группы находятся на телеканале в слот трансляции телесериала, после 22:00 их доля в зрительском профиле падает, при этом растет доля зрителей в возрасте 25-44

Два других регулярных проекта – «Господин Управдом», «Профессия выбор» имеют несколько иную схему выхода. Эти проекты выходят в раз у неделю по рабочим дням. «Господин Управдом» транслируется по средам в вечерний тайм-слот, «Профессия выбор» - в дневной интервал по пятницам. Несмотря на разницу во времени показа, оба проекта имеют показатели ниже средних по жанру и по каналу в целом. У проектов с такой регулярностью выхода, исходя из оценки аудиторных результатов, отсутствует стабильная аудитория, которая приходит на программу. Передача выходит редко, при этом не обладает достаточно интересным аудитории содержанием/брендом (по сравнению, например, с проектом «Нужное подчеркнуть», на который аудитория приходит по четвергам). Таким образом, аудитория каждый раз складывается из зрителей телеканала, переключившихся на него/оставшихся с предыдущего проекта. Подобная схема показа и структура аудитории еженедельных проектов будет более подробно проанализирована в разделе оценки других регулярных проектов телеканала.

Еще один успешный регулярный продукт, который вносит вклад в рост показателя всего жанра («развлекательная передача») на телеканале – это утренняя программа  «Хорошее утро». Показатели раннего утра стоит анализировать с осторожность ввиду небольшого количества телезрителей. В среднем проект «Хорошее утро» показывает долю аудитории 0.9% в группе «старше 45 лет», что находится на уровне показателя в среднем за сутки. Важно отметить, что проект идет 2 часа с перерывом на другую программу (вещание компании ТКТ), что негативно влияет на профиль зрителя (см. график по среднесуточному профилю аудитории). При этом для столь регулярного (294 выхода на интервале с сентября по январь) и длинного (3 часа) проекта показатели доли аудитории на уровне среднесуточного являются хорошим результатом. 

В завершение разговора о проектах, за счет которых «Телеканал «Санкт-Петербург»  держит более высокую долю аудитории, можно отметить такие жанры, как кинопоказ, мультфильмы (группы старше 18 лет, старше 45 лет), а также телесериалы и документальные фильмы (показатель выше среднего в группах старше 45 лет). Данные жанры востребованы зрителем, их необходимо сохранить в эфире телеканала в рамках текущей схемы трансляции. Поскольку эти жанры обеспечивают хорошую стартовую аудиторию, после них возможно транслировать регулярные продукты, схожие по профилю зрителя, что позволит обеспечить более высокие показатели. 

Телесериалы по сути своей являются регулярными программами. Контент, схожий с лидерами, можно предлагать аудитории в интервалы, привычные для трансляции. Топ нецикличных проектов, таких как мультфильмы, кинопоказ, документальные фильмы, также является ориентиром для выбора контента в данных жанрах на телеканалах. 

Большинство регулярных проектов, которые подлежат анализу (более 10 выходов) в данных жанрах выходят еженедельно. Исключение составляют новостные выходы, которые транслируются в эфире каждый час. Учитывая их количество, а также значимость продукта с точки зрения его информативной функции, среднесуточный показатель можно считать приемлемым для данного жанра на нишевом канале. Возможно, полезным будет внедрение стратегий контрпрограммирования, а также агрегации ключевых новостей («самое важное за день»)  в тайм-слот менее конкурентный на фоне крупных федеральных каналов.

Если вернуться к анализу менее регулярных проектов (рабочие дни) со схемой трансляции раз в неделю, можно предположить, что более низкий показатель доли аудитории может быть обусловлен отсутствием стабильной структуры аудитории и привычки включаться на проект регулярно в один и тот же тайм-слот. Для иллюстрации проанализируем профиль зрителей некоторых из проектов – «Малые родины большого Петербурга», «Выходной», «Город у моря». Проекты различны по своей стилистике и идее, выходят в разные временные интервалы по рабочим дням недели, при этом каждый из них – раз в неделю (оригинальных выход). Так, проект «Малые родины большого Петербурга» транслируется по пятницам в 19:50, «Город у моря» - в поздний тайм-слот с 23:30 по вторникам, «Выходной» - в пред-прайм в 17:15 после проекта «Телевизионная служба».

Графики демонстрируют существенную разницу в профиле зрителей от месяца к месяцу, что говорит о нестабильности структуры аудитории проекта, отсутствии постоянной лояльной аудитории. Это объясняет низкие аудиторные показатели в среднем по итогам анализируемого периода.

Далее в анализ будут включены другие проекты собственного производства, доля аудитории которых находится на уровне средних показателей по рабочим дням, либо же несколько ниже, при этом в целом не вносит вклад в снижение аудиторных показателей своего жанра. Среди данных проектов представлены программы с различной периодичностью. 

Для таких телепроектов, как «Политбюро 2014», «Беседка», «Папа, мама, я – спортивная семья» отмечается доля аудитории существенно ниже средней по рабочим дням. При этом важно отметить, что ряд продуктов необходимы на телеканале ввиду их важной социальной, политической, просветительской, культурной функции.  Каждый из проектов представляет свою тематику. Например, проект «Беседка» - это информационно-познавательная программа о том, что интересует петербуржцев. Несмотря на то, что  проект ежедневный и выходит после утренних новостей (11:00), он не обеспечен высокой стартовой аудиторией. 

Программа «Политбюро 2014» выходит раз в две недели и является политическим диалогом в прямом эфире. «Партбюро» – политическая программа, созданная в целях исполнения требований Федерального закона от 12.05.2009 N 95-ФЗ «О гарантиях равенства парламентских партий при освещении их деятельности государственными общедоступными телеканалами и радиоканалами». 

Еще один социально-значимый проект – программа «Мама, папа, я – спортивная семья», доля аудитории которого находится ниже среднесуточной по рабочим дням. Рекомендация по работе с данными проектами – сохранить их текущее место в программной сетке телеканала, так как  смещение непопулярных программ в слот с высокой долей аудитории может вызывать отток зрительского интереса. 

Доля аудитории проекта «Пульс города» обеспечивается достаточно высокой стартовой аудиторией после т/с «Татьянин день», «Бедная Настя» (выход по пятницам, с 22:00 до 23:00). Более высокая стартовая аудитория отмечается для проекта в сентябре и декабре 2014 г. Тем не менее, средний показатель проекта несколько ниже доли аудитории канала по рабочим дням. Стоит отметить не оптимальную преемственность аудитории проекта после выхода сериала до трансляции. Таким образом, рекомендацией может стать перемещение проекта в тайм-слот со стабильно высокой стартовой аудиторией, более схожей по профилю с аудиторией программы «Пульс города».

Что касается проектов «Одиннадцать свидетелей», «Параллели» - данные программы выходят раз в неделю по аналогии ранее проанализированными регулярными еженедельными циклами. Тем не менее, выход каждого из двух проектов в 23:00 после программы «Телевизионная служба» обеспечивается высокой стартовой аудиторией, и также отмечается преемственность аудитории с предыдущим временным интервалом. Важно также отметить, что после 23:00 доля аудитории нишевых телеканалов может подрастать, так как телеканал уже не находится в сверх конкурентном поле прайм-тайма. Таким образом, физическое количество телезрителей может сократиться (в показателях рейтинг, охват), но доля аудитории остается на прежнем уровне при сохранении схожего профиля зрителя, что говорит об уместности проектов с точки зрения программирования эфира.

По выходным дням в эфире «Телеканала «Санкт-Петербург» выходят различные продукты – кинопоказ, повторы регулярных циклов рабочих дней. При этом общее количество выходных дней и праздников в календарном году и, соответственно, изучаемом периоде ниже, что ведет к менее стабильному показателю при усреднении. Поэтому в рамках разбора показателей рабочих дней будут проанализированы только ключевые интервалы с более низкой и высокой долями аудитории. 
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Источник: TNS TV Index Санкт-Петербург, сентябрь 2014 г. - январь 2015 г, Аудитория «Телеканала «Санкт-Петербург». Выходные дни. Share
Среднесуточная доля аудитории по выходным дням находится ниже среднего показателя (1.3% в группе старше 18 лет, 1.5% в группе старше 45 лет) в интервалы с 10:00 до 15:00, а также после 23:00.

Утренний и дневной интервалы характеризуются отсутствием структурированной палитры программ: так, в отдельные дни в субботу и воскресенье выходят марафоны телесериалов («Татьянин день», «Любовь слепа» и др.), регулярные проекты, которые также демонстрируются по рабочим дням («Вечер. Встречи», «Arte факты», «Окно в кино», «Город у моря» и др.).

Рекомендацией по оптимизации данного временного интервала может служить структурирование эфира в дневном тайм-слоте по жанрам  исходя из спроса целевой аудитории, что позволит данному интервалу получить постоянную стабильную аудиторию и более высокие аудиторные показатели. 

Регулярные проекты по выходным дням в позднем эфире аналогично дневному интервалу имеют более низкие аудиторные показатели («Окно в кино», «Вечер. Встречи» - в субботу, Arte факты в воскресенье») Также в данном интервале, как и в дневном тайм-слоте, периодически транслируются марафоны сериалов («С новым счастьем», « С новым счастьем-2» и др.). Стоит отметить, что сериальные марафоны собирают более высокие аудиторные показатели с хорошей преемственностью аудитории в ходе трансляции.

Таким образом, регулярные программы (количество выходов более 10) в эфире выходного дня имеют более низкие аудиторные показатели относительно среднесуточной доли аудитории и вносят вклад в снижение доли аудитории. Исключение составляет проект «Нужное подчеркнуть». 
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Источник: TNS TV Index Санкт-Петербург, сентябрь 2014 г. - январь 2015 г, Аудитория «Телеканала «Санкт-Петербург». Выходные дни. Share
Более успешные временные интервалы по выходным дням – ранний утренний тайм-слот с 07:30 до 08:30 и вечер с 18:00 до 21:00 обусловлены следующими проектами:

- в утренний тайм-слот более высокая доля аудитории обусловлена регулярным выходом «Нужное подчеркнуть». 

Отдельный кинопоказ также вносит вклад в рост показателя в утренний временной интервал, в вечернем эфире рост доли аудитории обеспечен футбольными трансляциями игр «Зенита». 
Интерес аудитории к спорту проявляется в различных аспектах медиа потребления. События мирового масштаба, такие как Чемпионат мира и Европы по футболу, а также Олимпийские игры интересны зрителю и входят в ТОП трансляций на телевидении по показателю рейтинга. Локальные спортивные события, в первую очередь футбол, также вызывают интерес у зрительской аудитории. Особенно данная тенденция характерна для Санкт-Петербурга, жители которого всегда с интересом следят за ходом Чемпионата России/Премьера Лиги. На «Телеканале «Санкт-Петербург» трансляции игр «Зенита» начались с августа 2014 года, что внесло вклад в рост доли аудитории телеканала в целом. Так, за август 2014 г – январь 2015 г. на телеканале было показано 34 трансляции. Средний показатель доли аудитории составил 6,8% в аудитории «старше 18 лет». Высокие аудиторные показатели отмечаются также для спортивной программы «Футбольная премьер-лига. Обзор тура» - средняя доля аудитории составляет 3,1%. 

Аудитория футбольных трансляций отличается по профилю от зрителя телеканала в целом. Так, среди зрителей футбола больше доля людей в возрасте от 25 до 54 лет и существенно больше мужчин (2/3 телезрителей). 

Наличие прямых футбольных трансляций игр популярной местной команды являются преимуществом локального канала. В профиле аудитории появляются молодые зрители, а также растет доля мужской аудитории. В абсолютных показателях увеличивается доля аудитории канала. Зрители включаются на канал за конкретным продуктом; при этом с данной аудиторией можно работать, привлекая ее внимание к другому востребованному контенту. 

Анализ сильных и слабых сторон телеканала (SWOT анализ)

	SWOT анализ
	Положительное влияние
	Отрицательное влияние

	Внутренняя среда
	Strengths / Сильные стороны
	Weaknesses / Слабые стороны

	
	- рост числа абонентов телеканала в 6,6 раз за 4 года (более 9 млн)

- расширение территории трансляции телеканала

- запуск видеопортала ТОРSPB.TV
- установка собственного оборудования на телебашне

- запуск круглосуточного вещания

- 55% программ собственного производства

- запуск трансляции всех матчей Российской футбольной Премьер-Лиги с участием петербургской команды «Зенит»

- рост доли телеканала по данным TNS на медийном пространстве Санкт-Петербурга в 2 раза с 2013 по 2014 год
	- недостаточный уровень технического оснащения (отсутствие собственной производственной технической базы, собственной передвижной станции спутниковой связи)

- отсутствие единого централизованного архива для всех редакций с оперативным доступом

	Внешняя среда
	Opportunities / Возможности
	Threats / Угрозы

	
	- увеличение распространения телеканала: кабель, спутник, Smart TV
- вхождение в проект спутникового телевидения «МТС-ТВ» и «НТВ-ПЛЮС»

- запуск эфирного вещания в других субъектах РФ

- переход на широкоформатное вещание с последующим переходом на вещание в формате высокой четкости HD
- перевод всего цикла производства на безленточную технологию
	- усиление конкуренции 

- ужесточение законодательства в области СМИ и рекламы

- спад рынка ТВ рекламы

- рост цен на новые технологии и оборудование

- сокращение бюджета телеканала


Сильные стороны телеканала, выраженные в динамичном развитии самого телеканала и увеличении доли рынка, обусловлены в первую очередь запуском круглосуточного вещания и расширением территории вещания, а также усилении технической оснащенности расширением видео контента. 

Вместе с этим, необходимо продолжить усиление технической оснащенности телеканала за счет создания собственной производственной технической базы, приобретения собственной передвижной станции спутниковой связи.

Контрмерами против усиления конкуренции на медиа рынке Санкт-Петербурга являются увеличение распространения телеканала через кабель, спутник, Smart TV, вхождение в проект спутникового телевидения «МТС-ТВ» и «НТВ-ПЛЮС», запуск эфирного вещания в других субъектах РФ.

Вызовы для телеканала
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Анализ конкурентной среды
Основными конкурентами «Телеканала «Санкт-Петербург» являются как крупные федеральные каналы, профиль аудитории которых по полу и возрасту схож с профилем «Телеканала «Санкт-Петербург» («Первый канал», «Россия 1», «НТВ», «Пятый канал»), так и каналы, основой эфирного вещания которых является локальный контент. 

Прежде всего, к таким каналам можно отнести «100ТВ». Накопленный охват данного канала стабильно высок. Хотя бы раз за 2014 году на телеканал «100ТВ» включилось порядка 90% петербуржцев старше 18 лет. Среднесуточная доля аудитории телеканала в группе «все старше 18 лет» за последние 3 года колебалась в диапазоне от 2,4 до 3,0%. Наиболее успешным был 2012 год, когда среднесуточный охват канала составлял 20,3%, а среднее время просмотра - 33 минуты. Значимые изменения, как среднесуточного охвата, так и среднее времени просмотра за сутки, влияют на долю аудитории канала. В 2014 году в снижение доли аудитории «100ТВ» вклад внесло снижение среднесуточного охвата, это означает, что зритель реже стал включаться на канал при примерно равном объеме просмотра за сутки.

В отличие от федеральных телеканалов, канал «100ТВ» вступает в конкуренцию с «Телеканала «Санкт-Петербург» не только по схожему профилю зрителя, но и по тематике вещания. Оба канала позиционируются как городские, освещающие жизнь и события в Санкт-Петербурге. Далее более детально остановимся на социально-демографическом профиле аудитории телеканалов, жанровой структуре, программных продуктах и аудиторных показателях «100ТВ» в сравнении с «Телеканалом «Санкт-Петербург».

Для «100ТВ» женщины старшего возраста традиционно являются основной зрительской аудиторией. Структура аудитории «100ТВ» отличается от «Телеканала «Санкт-Петербург» большей долей женщин в аудитории канала.

Доля молодой аудитории до 40 лет в структуре обоих телеканалов приблизительно одинакова и составляет порядка 17%. Это относительно небольшой показатель, что необходимо учитывать при включении в сетку программ, ориентированных на молодежную аудиторию, прежде всего мультфильмов и развлекательных программ для детей. С высокой вероятностью они могут не вызвать интереса со стороны основного зрителя каналов. Более 80% аудитории обоих каналов – это люди старше 40 лет. При этом группа 45-54 вносит больший вклад в структуру телеканала «100ТВ», а группа старше 65 лет – в структуру «Телеканала «Санкт-Петербург».

При сравнении доли аудитории канала «100ТВ» и «Телеканала «Санкт-Петербург» за период 2013-2014 годах заметно снижение доли «100ТВ» с 3.0 пунктов в 2013 году до 2.4 пунктов в 2014 году. При этом в 2014 году доля аудитории «Телеканала «Санкт-Петербург» демонстрирует рост. Так, средний показатель доли аудитории по группе «Все старше 18 лет» в 2013 году составлял 0,6, тогда как во втором полугодии 2014 году доля была более 1.0. Максимальное значение доли по группе «Все старше 18 лет» зафиксирована в августе 2014 года на уровне 1,3 пункта.

Таким образом, одной из рекомендаций является усиление сетки в рабочие дни, проектами, привлекающими максимально высокий зрительский интерес. 

При программировании сетки рекомендуется не совершать частые перемещения кинопоказа внутри слотов, поскольку зритель привыкает скорее не к содержанию программы, а к времени трансляции кино в определенный временной интервал. Включение на канал происходит сознательно за киноконтентом в определенное время. Привычка включаться на жанр кинофильмов крайне важна. Так же для кино ключевым фактором, определяющим успешность показа, является преемственность аудитории с программы, которая стоит перед трансляцией. Чем боле однородной будет аудитория кинопоказа и смежных программ с точки зрения социально демографических характеристик, тем выше вероятность успешного показа. Аудитория  останется на кино с предшествующей программы, так же добавятся зрители, пришедшие целенаправленно на кинофильм. Для жанра кинофильмов высокую степень влияния оказывает содержание фильма, его известность и востребованность зрителем.

Анализ жанрового спроса и предложения на эфирных каналах позволяет сделать вывод о том, что на четыре жанра - телесериалы, кинофильмы, развлекательные программы и новости - приходится около 70% предложения каналов и порядка 80% зрительского интереса. При этом в таких жанрах как: телесериалы, развлекательные программы и новости спрос превышает предложение, а в кинофильмах, познавательных программах и мультфильмах предложение опережает спрос. При анализе предложения используется оценка доли жанра в общей структуре показа всех жанров, при анализе спроса оценивается время просмотра зрителей, приходящееся на каждый жанр от общего объема смотрения телевидения.

При сравнении структуры жанрового предложения канала «100ТВ» и «Телеканала «Санкт-Петербург» необходимо отметить, что «Телеканал «Санкт-Петербург» имеет более равномерную структуру показа различных жанров, в то время как 74% показа на 100ТВ приходится на кино, документальные фильмы/сериалы и телесериалы. Существенным отличием в структуре показа «Телеканала «Санкт-Петербург» от «100ТВ» является меньшая доля телесериалов, документальных фильмов/сериалов и большая доля социально-политических, познавательных, развлекательных программ. Важным аспектом для «Телеканала «Санкт-Петербург» является меньшая доля в показе спортивных программ в сравнении со «100ТВ», но при этом вдвое больший интерес к данному жанру на канале.

При том, что доля трансляций сериалов на «100ТВ» выше и составляет 35%, спрос на данный жанр среди зрителей канала всего 21%. В то время как на «Телеканале «Санкт-Петербург»  для данного жанра характерен баланс спроса и предложения (23% показ, 24% просмотр). Кинофильмы являются ключевым жанром для телеканала 100ТВ с точки зрения объемов смотрения. Около 40% всего времени просмотра приходится на кино, это практически вдвое превышает долю данного жанра в структуре показа. Если добавить к кинофильмам на 100ТВ документальные фильмы и сериалы, то на их просмотр придется уже 55% всего зрительского интереса. 

С целью увеличения аудиторных показателей «Телеканала «Санкт-Петербург» рекомендуется увеличить спрос на кино посредствам включения в сетку более востребованных для зрителя кинофильмов.

Одним из определяющих трендов на телевизионном рынке последних лет является рост многоканальной среды. Другой важной тенденцией развития медиа рынка является рост альтернативных линейному способов просмотра ТВ.

Динамичное развитие Интернет-технологий, цифровых, мобильных и социальных платформ обуславливает значительные изменения в предпочтениях зрителей, а также оказывает влияние на модели их поведения и принятия решений.

Это создает угрозу для аудиторных показателей эфирных каналов, но вместе с тем дает возможности к развитию телеканала в новых областях. Для зрителей телеканала становится критичным доступ к контенту в любой момент времени и из любой точки, в которой они могут находиться, с использованием любой предпочтительной ими технологии. В то же время возрастают ожидания и требования телезрителей с точки зрения управления контентом, а также персонализации и кастомизации предложений. Существенно возрастает скорость доступа зрителей к любому объему информации, что ведет к перегруженности информацией и росту влияния эмоциональных и репутационных факторов при показе контента, принятии решений. Важную роль в этих процессах играет развитие социальных сетей. Структура зрителей становится менее однородной: все эти тенденции проявляются с разной скоростью для различных групп телезрителей, что делает необходимым одновременное поддержание множественных моделей коммуникаций с ними. В этих условиях традиционные сильные стороны канала будут уже не так важны для зрителей. Возрастает угроза потери отношений со зрителями из-за недостаточно глубокого понимания их предпочтений и потребностей. Становится критичным развитие цифровых продуктов и приложений, интегрированных с социальными сетями, а также новые форматы вещания.

Одним из важных факторов, сдерживающих рост СМИ, являются дополнительные требования регулирующих органов в регионе, а также усиление надзора за содержанием и количеством рекламы.
Приоритетные направления деятельности общества

Целью деятельности ОАО «ГАТР» является обеспечение реализации конституционного права граждан Российской Федерации на территории Санкт-Петербурга на получение и распространение информации посредством телевизионного и радиовещания, организацию и проведение социально-ориентированных мероприятий в сфере массовой информации, а также извлечение прибыли при осуществлении указанной деятельности.

Все направления деятельности Общества изложены в Уставе организации.

- производство и выпуск средств массовой информации;

- производство и распространение продукции массовой информации;

- участие в развитии современной правовой базы Санкт-Петербурга в области электронных средств массовой информации, телевизионного и радиовещания;

- содействие развитию организационной и кадровой инфраструктуры в области электронных средств массовой информации, телевизионного и радиовещания;

- консультирование государственных, общественных и коммерческих организаций по вопросам электронных средств массовой информации, телевизионного и радиовещания;

- изучение и обобщение, распространение достижений мировой и отечественной науки и практики в области электронных средств массовой информации, телевизионного и радиовещания;

- содействие в подготовке специалистов для работы в сфере электронных средств массовой информации, телевизионного и радиовещания;

- издательская и полиграфическая деятельность;

- проведение культурных мероприятий, фестивалей, конкурсов, презентаций, гастролей, выставок, концертов, спортивно-зрелищных и аналогичных мероприятий;

- кино-, видео-, аудиопрокат, производство кинофильмов, телефильмов, видеофильмов;

- производство программного продукта, распространение компьютерных программ и баз данных, обслуживание вычислительной техники;

- маркетинг, реклама продукции, технологий, работ, услуг;

- организация зарубежных контактов для предприятий, организаций и граждан, поиск деловых партнеров, командирование специалистов за границу;

- услуги в области связи;

- услуги в области дизайна;

- полиграфические работы, издательская деятельность;

- проведение конференций и семинаров;

- оказание консультационных услуг российским и иностранным предприятиям, организациям и гражданам, услуги в сфере управления.

Основными видами деятельности Общества являются следующие:
I. Развитие эфирного бренда «Телеканал «Санкт Петербург», путем создания форматов телепередач, соответствующих интересам целевой аудитории и потребностям спонсоров. 

Основной задачей СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург» является производство и трансляция (вещание) в городском эфире ежедневной телевизионной программы, представляющей собой периодический выпуск циклов аудиовизуальных сообщений и материалов (передач) по социально значимой тематике.

Тематическая направленность телеканала: информационная, общественно-политическая, культурно-просветительская, социальная, образовательная, передачи для детей и молодежи; художественные фильмы, освещающие вопросы нравственно-мировоззренческого самообразования личности, актуальные общественные проблемы и пути их решения, а также имеющие историческое, художественное или иное культурное значение; документальные фильмы.

Структура программы предполагает ряд социально значимых направлений, включая следующие обязательные направления:

- освещение важнейших общественно-политических, социально-экономических и культурных событий, происходящих в Санкт-Петербурге.

- информирование граждан о деятельности исполнительной и законодательной власти Санкт-Петербурга, актуальных и общественно-значимых решениях Правительства Санкт-Петербурга, готовящихся законопроектах, важнейших культурных и спортивных событиях, научных и медицинских открытиях,  инфраструктурных изменениях в части городской урбанистики, чрезвычайных происшествиях.
- освещение в формате прямого эфира и/или трансляции в записи наиболее важных общегородских мероприятий, а также событий, посвященных праздничным и памятным датам, в том числе:

ежегодного отчета Губернатора Санкт-Петербурга Законодательному Собранию Санкт-Петербурга о деятельности Правительства Санкт-Петербурга;

пресс-конференций Губернатора Санкт-Петербурга;

общегородских торжественных мероприятий, посвященных памятным и праздничным датам.

- культурно-просветительское, образовательное.
Важным элементом, являющимся отдельной единицей социально-значимого телевизионного проекта является создание сайта канала www.topspb.tv, что позволяет каналу войти во всемирную Интернет-сеть.

Основная целевая аудитория «Телеканала «Санкт-Петербург» дети, молодежь, совершеннолетние россияне жители и гости г. Санкт-Петербурга, а также жители Ленинградской области и европейской части территории России.
Миссия «Телеканала «Санкт-Петербург»

Мы ежедневно открываем миру новый Петербург в медийном пространстве.

Видение «Телеканала «Санкт-Петербург»

Мы – главный информационный телеканал Петербурга, один из символов этого города.

Ценности «Телеканала «Санкт-Петербург»

Утоление информационного голода

«Информационный голод» по отношению к Петербургу, возникший почти сразу после масштабных юбилейных торжеств в честь 300-летия, обернулся отсутствием внятной возможности для всех, кому не безразличен этот город, найти ответы на вопросы: а что такое Петербург сегодня? Его путь, стиль, культура, бизнес…

Ежедневно мы рассказываем о каждом дне жизни великого города.

Любопытство

Мы должны удовлетворить любопытство миллионов, жаждущих знать о Петербурге как можно больше. Мы должны удовлетворить наше собственное любопытство – как в современных мультимедийных условиях можно говорить об этом Великом Городе ярко, эффектно и оперативно! Мы должны работать на границе самых передовых технологий, порожденных цифровой глобализацией рынка.

Любовь к городу

Неважно, кто из нас родился в этом городе, а кто – нет. Нас объединяет другое. Любовь к этому городу, любовь к тем, кто жил, живет и будет жить в этом пространстве между небом и Невой. Это главный мотив всех наших устремлений, порывов и свершений.

Энергия

Мы люди, сплоченные одной большой и дружной командой, но и мы можем устать, мы можем опустить на мгновенье руки от ошибок и неудач. Но энергия и воля, направленные на то, чтобы создать телевидение, достойное Великого Города – это то, что движет нами, как бы долог и труден не был наш путь.

Слоган «Телеканала «Санкт-Петербург»

Любишь свой город – смотри телеканал «Санкт-Петербург».

Цели «Телеканала «Санкт-Петербург»

Стать ТОП-3 информационным телеканалом для Санкт-Петербурга и Ленинградской области, быть основным проводником достоверной информации для жителей Санкт-Петербурга
Медиаконтент поддерживает и освещает минимум 75% направлений стратегии 2030 и утвержденных госпрограмм

Отсутствие дефицит годового бюджета (плановый переход к получению прибыли)

Все программы в prime time имеют рейтинг не менее 3%
Ре-дизайн канала в соответствии с новой стратегией. Новый дизайн формируется с привлечением ресурса культурного и молодежного сообщества Санкт-Петербурга и краудсорсинга
II. Освещение в программе телеканала «Город и горожане» деятельности политических партий, представленных в Законодательном Собрании Санкт-Петербурга, на основе принципов, установленных статьей 3 Закона Санкт-Петербурга «О гарантиях равенства политических партий, представленных в Законодательном Собрании Санкт-Петербурга, при освещении их деятельности региональным телеканалом и региональным радиоканалом» от 06.12.2010 года № 653-150.

III. Развитие социального интернет-ресурса «Ленинрагад. Победа / Leningradpobeda».
Отчет совета директоров общества о результатах развития общества по приоритетным направлениям его деятельности

Таблица 1

Анализ состава, структуры и динамики активов

	№п/п
	 
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	Изменение за отчетный период, ±

	 
	Разделы, группы статей баланса
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р. к 2013 г.
	в % к соответствующей статье в 2013 г.

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6 
	7 
	8
	9

	1
	Внеоборотные активы
	439 579
	66,07
	424 152
	65,58
	433 221
	68,46
	9 069
	2,14

	1.1
	Нематериальные активы
	203 038
	30,52
	183 149
	28,32
	167 773
	26,51
	-15 376
	-8,40

	1.2
	Основные средства
	37 665
	5,66
	39 643
	6,13
	46 150
	7,29
	6 507
	16,41

	1.3
	Финансовые вложения
	190 000
	28,56
	190 000
	29,38
	190 000
	30,02
	0
	0

	1.4
	Отложенные налоговые активы
	6 953
	1,04
	8 818
	1,36
	12 876
	2,04
	4 058
	46,02

	1.5
	Прочие внеоборотные активы
	1 923
	0,29
	2 542
	0,39
	16 422
	2,60
	13 880
	546,03

	2
	Оборотные активы
	225 784
	33,93
	222 618
	34,42
	199 595
	31,54
	-23 023
	-10,34

	2.1
	Запасы
	352
	0,05
	325
	0,05
	416
	0,07
	91
	28,00

	2.2
	Дебиторская задолженность
	15 094
	2,27
	38 075
	5,89
	84 661
	13,38
	46 586
	122,35

	2.3
	Денежные средства
	210 053
	31,57
	182 183
	28,17
	84 932
	13,42
	-97 251
	-53,38

	2.4
	Прочие оборотные активы
	285
	0,04
	2 035
	0,31
	29 586
	4,67
	27 551
	1 353,86

	3
	Всего активов  (Итог баланса)
	665 363
	
	646 770
	
	632 816
	
	-13 954
	-2,16


В 2014 году в структуре имущества Общества, как и в предыдущих периодах, преобладают внеоборотные активы, которые на 31.12.2014 г. составляют 68,46 % стоимости всех активов. 56% статьи «Основные средства» составляет основное средство «Передвижная телевизионная станция на шасси Mercedes-Benz Actros 2532L6X2 (VIN WDB9302081K983790) на 12 камер (в том числе аудио-видео оборудование, система энергоснабжения)» – балансовая стоимость на 31.12.2014 г. 25 977 тыс. руб. Рост по статье «Основные средства» за 2014 г. составил 6 507 тыс. руб. и связан с приобретением и вводом в эксплуатацию производственного оборудования, декораций студий для съемок программ.
Уменьшение по статье «Нематериальные активы» произошло за счет амортизации объектов нематериальных активов. 

Рост по статье «Отложенные налоговые активы» на 4 058 тыс. руб. связан в основном с ростом отложенных налоговых активов, связанных с созданием только для целей бухгалтерского учета резерва на оплату отпусков, на 718 тыс. руб. и ростом отложенных налоговых активов по убыткам текущего и прошлого периодов на 3 263 тыс. руб.
Рост по статье «Прочие внеоборотные активы» на 13 880 тыс. руб. связан с приобретением Обществом долгосрочных неисключительных лицензий на аудиовизуальные произведения для размещения в эфире телеканала «Санкт-Петербург». Рост по статье «Прочие оборотные активы» на 27 551 тыс. руб. связан с приобретением Обществом в 2014 г. краткосрочных неисключительных лицензий на аудиовизуальные произведения для размещения в эфире телеканала «Санкт-Петербург» со сроком использования прав в течение 2015 года.

Таблица 2

Анализ состава, структуры и динамики пассивов

	№ п/п
	Разделы, группы статей баланса
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	Изменение за отчетный период , ±

	
	
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р.
	в % к общему итогу баланса
	тыс.р. к 2013 г.
	в % к соответствующей статье в 2013 г.

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1
	Капитал и резервы
	655 108
	98,46
	632 716
	97,83
	588 633
	93,02
	-44 083
	-6,97

	1.1
	Уставный капитал
	683 633
	102,75
	683 633
	105,70
	683 633
	108,03
	0
	

	1.2
	Резервный капитал
	43
	0,006
	43
	0,01
	43
	0,01
	0
	

	1.3
	Нераспределенная прибыль
	-28 568
	-4,29
	-50 960
	-7,88
	-95 043
	-15,02
	-44 083
	86,51

	2
	Долгосрочные обязательства
	0
	
	0
	
	0
	
	0
	

	3
	Краткосрочные обязательства
	10 255
	1,54
	14 054
	2,17
	44 183
	6,98
	30 129
	214,38

	3.1
	Займы и кредиты
	0
	
	0
	
	0
	
	0
	

	3.2
	Кредиторская задолженность
	4 662
	0,70
	4 669
	0,72
	31 323
	4,95
	26 654
	570,87

	3.3
	Доходы будущих периодов
	891
	0,13
	776
	0,12
	661
	0,10
	-115
	-14,82

	3.4
	Оценочные обязательства
	4 702
	0,71
	8 609
	1,33
	12 199
	1,93
	3 590
	41,70

	4
	Всего пассивов (Итог баланса)
	665 363
	
	646 770
	
	632 816
	
	-13 954
	-2,16


Долгосрочные обязательства у Организации отсутствуют.

В структуре пассивов баланса доля собственных средств по состоянию на 31.12.2014г. составляет 93,02% от валюты баланса. 

Непокрытый убыток на 31.12.2014 г. составляет 95 043 тысяч рублей.

Доля краткосрочных обязательств в структуре пассивов минимальная и составляет 6,98% от валюты баланса. 
Таблица 3

Анализ структуры дебиторской задолженности

	№п/п
	Дебиторская задолженность
	2014 г.
	2013 г.
	2012 г.
	Изменение за отчетный период , ±

	
	
	тыс.р. 
	в % к общему итогу 
	тыс.р. 
	в % к общему итогу 
	тыс.р.  
	в % к общему итогу 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	тыс.р. к 2013 г.
	тыс.р. к 2012 г.

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1
	краткосрочная
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.1
	расчеты с покупателями и заказчиками
	33 622
	39,71
	2 586
	6,79
	753
	4,99
	31 036
	32 869

	1.2 
	расчеты с поставщиками и подрядчиками
	717
	0,85
	14 763
	38,77
	157
	1,04
	-14 046
	560

	1.3
	расчеты по налогам и взносам
	47 575
	56,20
	18 016
	47,32
	13 088
	86,71
	29 559
	34487

	1.4
	расчеты с прочими дебиторами и кредиторами
	2 747
	3,24
	2 710
	7,12
	1 096
	7,26
	37
	1 651

	2
	долгосрочная
	0
	
	0
	
	0
	
	0
	0

	3
	Итого:
	84 661
	100
	38 075
	100
	15 094
	100
	46 586
	69 567


Краткосрочная дебиторская задолженность составляет 84 661тыс. руб. и включает:

- краткосрочную дебиторскую задолженность по расчетам с покупателями, заказчиками в размере 36 836 тыс. руб., что составляет 39,71% от всей дебиторской задолженности, в том числе дебиторскую задолженность, по которой сформирован резерв по сомнительным долгам в размере 3 210 тыс. руб.; 

- краткосрочную дебиторскую задолженность по расчетам с поставщиками, подрядчиками в размере 717 тыс. руб., что составляет 0,85% от всей дебиторской задолженности;

- дебиторскую задолженность по расчетам по налогам и сборам в размере 47 575 тыс. руб., что составляет 56,20% от всей дебиторской задолженности, в том числе по налогу на добавленную стоимость в размере 47 438 тыс. руб.;

- прочую краткосрочную дебиторскую задолженность в размере 2 747 тыс. руб., в том числе предоставленные обеспечения по исполнению Обществом обязательств по договорам и по заявкам на участие в конкурсах на выполнение работ, услуг в виде денежных средств в размере 425 тыс. руб.
Рост на 46 586 тыс. руб. краткосрочной дебиторской задолженности на 31.12.2014 г. по сравнению с 01.01.2014 г. в основном связан с дебиторской задолженностью покупателей (рост на 31 040 тыс. руб.) и налогом на добавленную стоимость (рост на 29 529 тыс. руб.), предъявленным к возмещению из бюджета и не возвращенным на момент составления бухгалтерской отчетности в связи с оспариванием Обществом решений налогового органа об отказе в возмещении данного налога.

Таблица 4

Анализ структуры кредиторской задолженности
	№п/п
	Кредиторская задолженность
	2014 г.
	2013 г.
	2012 г.
	Изменение за отчетный период, ±

	
	
	тыс.р.  
	в % к общему итогу 
	тыс.р.  
	в % к общему итогу 
	тыс.р. 
	в % к общему итогу 
	на тыс.р. к 2013 г.
	на тыс.р. к 2012 г.

	 
	1 
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	 8
	9 

	1.
	краткосрочная
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.1
	расчеты с поставщиками и подрядчиками
	27 932
	89,17
	1 822
	39,02
	537
	11,52
	26 110
	27 395

	1.2
	авансы полученные
	0
	0,00
	3
	0,06
	169
	3,62
	-3
	-169

	1.3
	расчеты по налогам и взносам
	153
	0,49
	167
	3,58
	447
	9,59
	-14
	-294

	1.4
	кредиты
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	1.5
	расчеты с прочими дебиторами и кредиторами
	3 238
	10,34
	2 677
	57,34
	3 509
	75,27
	561
	-271

	2
	долгосрочная
	0
	 
	0
	 
	0
	 
	0
	0

	3
	Итого:
	31 323
	100
	4 669
	100
	4 662
	100
	26 654
	26 661


При анализе структуры кредиторской задолженности в первую очередь следует отметить отсутствие такого показателя как долгосрочная кредиторская задолженность.

В 2013 году в структуре кредиторской задолженности, также как в 2012 и в 2011 году, отсутствуют такие показатели как кредиты и займы.

Просроченная кредиторская задолженность отсутствует.

Краткосрочная кредиторская задолженность составляет 31 323 тыс. руб. и включает задолженность по расчетам с поставщиками и подрядчиками в размере 27 932 тыс. руб., кредиторскую задолженность по налогам и сборам в размере 153 тыс. руб., кредиторскую задолженность с прочими кредиторами в размере 3 238 тыс. руб., а именно полученные обеспечения по заявкам на участие в конкурсах по оказанию работ, услуг Обществу в виде денежных средств. Авансы, полученные от покупателей, отражены без учета налога на добавленную стоимость.

Анализ динамики чистой прибыли.

По итогам  2010 года чистая прибыль Общества составила 20 тысяч рублей, накопленный убыток на 31.12.2010 г. составляет 466 тысяч рублей. 

По итогам  2011 года чистая прибыль составила 366 тысяч рублей, накопленный убыток на 31.12.2011 г. составляет 119 тысяч рублей. 

По итогам 2012 года Обществом получен убыток 28 431 тысяч рублей, накопленный убыток на 31.12.2012 г. составляет 28 568 тысяч рублей.
По итогам 2013 года Обществом получен убыток 22 392 тысяч рублей, накопленный убыток на 31.12.2013 г. составляет 50 960 тысяч рублей.
По итогам 2014 года Обществом получен убыток 44 083 тысяч рублей, накопленный убыток на 31.12.2014 г. составляет 95 043 тысяч рублей.
Динамика отрицательная. В 2014 году полученные доходы не смогли обеспечить покрытие всех произведенных расходов. В 2014 году ОАО «ГАТР» получило убыток от деятельности в связи с тем, что в 2014 году продолжилось расширение линейки ежедневных информационно - публицистических, общественно-политических, аналитических передач; произошло увеличение количества программ собственного производства художественной тематики; в связи с увеличением территории распространения Телеканала произошло увеличение стоимости закупаемого художественного и документального контента; произведено перепрофилирование аппаратно-студийного комплекса в связи с увеличением объема собственного производства; увеличено количество показов спортивных мероприятий, в том числе прямых трансляций; произведена закупка собственного оборудования и транспортных средств для производственных целей. 

 
Таким образом, в 2014 году было осуществлено увеличение зрительской аудитории, а также затрат, понесенных ОАО «ГАТР» в связи с реализацией вышеуказанных мероприятий, основной целью которых является увеличение доли смотрения Телеканала и, как следствие, ожидаемый рост доходов от основной деятельности ОАО «ГАТР». 

Состояние чистых активов Общества.
По состоянию на конец 2010 года чистые активы составили 190 661 тысячу рублей, что на 661 тысячу рублей выше размера уставного капитала. 

В течение 2011 года произошло увеличение уставного капитала на 258 000 тысяч рублей, что оказало существенное влияние на увеличение размера чистых активов.

На 31.12.2011 года чистые активы составили 448 912 тысяч рублей, что на 912 тысяч рублей выше размера уставного капитала.
Уставный капитал ОАО «ГАТР» в существующем объеме был сформирован в 2012 году и составил на 31 декабря 2012 года, 31 декабря 2013 года, 31 декабря 2014 года 683 633 тыс. руб., разделен на 683633 обыкновенных именных бездокументарных акций номинальной стоимостью 1000 рублей каждая. Единственным акционером ОАО «ГАТР» является Комитет по управлению городским имуществом Санкт-Петербурга.

Чистые активы:

-  по состоянию на 31.12.2012 года составили 656 000 тыс. руб., что меньше размера уставного капитала на 27 633 тыс. руб.;

-  по состоянию на 31.12.2013 года составили 633 492 тыс. руб., что меньше размера уставного капитала на 50 141 руб.

- по состоянию на 31.12.2014 года составили 589 294 тыс. руб., что меньше размера уставного капитала – на 94 339 тыс. руб.
Причиной является тот факт, что получаемые в течение трех лет доходы не смогли обеспечить покрытие всех произведенных расходов, приведя к накоплению убытка.
В соответствии с п.4 ст. 99 ГК РФ, п.6 ст. 35 Федерального закона от 26 декабря 1995 года № 208-ФЗ «Об акционерных обществах», п.4.15 Устава ОАО «ГАТР» необходимо принять решение об уменьшении размера уставного капитала. 

П.6. ст.35 ФЗ от 26 декабря 1995 года № 208-ФЗ «Об акционерных обществах»:   

«6. Если стоимость чистых активов общества останется меньше его уставного капитала по окончании финансового года, следующего за вторым финансовым годом или каждым последующим финансовым годом, по окончании которых стоимость чистых активов общества оказалась меньше его уставного капитала, в том числе в случае, предусмотренном пунктом 7 настоящей статьи, общество не позднее чем через шесть месяцев после окончания соответствующего финансового года обязано принять одно из следующих решений:

1) об уменьшении уставного капитала общества до величины, не превышающей стоимости его чистых активов;
2) о ликвидации общества».

Принятие решения об уменьшении уставного капитала способом уменьшения номинальной стоимости акций (пп.9 п.9.3. Устава, ст. 48 ФЗ № 208-ФЗ «Об акционерных обществах») относится к компетенции общего собрания акционеров.

Решение об уменьшении уставного капитала общества путем уменьшения номинальной стоимости акций принимается общим собранием акционеров только по предложению Совета директоров общества (п. 3 ст. 29 ФЗ № 208-ФЗ «Об акционерных обществах»).  Повестку дня общего собрания утверждает Совет Директоров (пп.3 п.10.3 Устава, п.3 ст.65 ФЗ № 208-ФЗ «Об акционерных обществах»).
Таким образом Совет директоров должен инициировать процедуру уменьшения размера уставного капитала, а также предложить размер уменьшения. 

Предлагается уменьшить стоимость одной акции до 644 руб., размер уставного капитала составит 440 259 652 руб., размер уставного капитала уменьшится на 243 373 348 руб.

 Величина уменьшения уставного капитала состоит из трех составляющих:

1.   94 339 000 руб. – на эту сумму по состоянию на 31.12.2014 г. чистые активы меньше уставного капитала.
2. 148 373 000 руб. – на остаточную стоимость нематериальных активов, не используемых в производстве. 

(Справка: в  2011 году были созданы собственными силами два объекта нематериальных активов - Цикл АВП «Видеолетопись Санкт-Петербурга XXI  века» и цикл АВП «Городская азбука» общей стоимостью 222 559,38 рублей (плюс НДС 23 441,88 руб.). В связи с разработкой новой концепции стратегии развития СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург», с изменением программ, составляющих сетку вещания, отсутствует необходимость в дальнейшем использовании вышеуказанных НМА в производственной деятельности ОАО «ГАТР». В связи с этим принято решение списать данные нематериальные активы в 2015 году с отражением остаточной стоимости данных нематериальных активов в расходах в размере 148 373 тыс. руб., одновременно уменьшив размер уставного капитала на такую же сумму.)

3. 661 348 руб. – эта сумма связана с округлением стоимости одной акции до целого числа.

Анализ динамики и структуры выручки.

В 2010 году выручка составила 4 484 тысяч рублей. 
В 2011 году выручка составила 38 690 тысяч рублей. 
В 2012 году выручка составила 25 090 тысяч рублей.
В 2013 году выручка составила 36 838 тысяч рублей.
Основным видом деятельности ОАО «ГАТР» в 2014 г., как и в предыдущие годы, является деятельность в области телевидения и радиовещания. 
В 2014 году выручка от основного вида деятельности составила 79 145 тысяч рублей. Выручка увеличилась по отношению к 2013 году на 46,54%. 
2) Анализ финансового состояния Общества (в том числе сопоставление с аналогичными показателями прошлых лет):

Таблица 5

Расчет и анализ показателей ликвидности и платежеспособности  

(данные приведены в тыс. руб.)

	Показатели
	2012 г.
	2013г.
	2014 г.
	Абсолютное отклонение к 2012 г.
	Абсолютное отклонение к 2013 г.
	Темп роста к 2013 г. %

	1
	3
	4
	5
	6
	
	7

	I. Исходные данные
	
	
	
	
	
	

	1.Денежные средства
	210053
	182183
	84932
	-125121
	-97251
	46,62

	2.Краткосрочные финансовые вложения
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	3.Дебиторская задолженность (до 12 мес.)
	15094
	38075
	84661
	69567
	46586
	222,35

	3.Дебиторская задолженность (более 12 мес)
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	5. Оборотные активы 
	225784
	222618
	199595
	-23023
	-26189
	89,66

	6. Краткосрочные пассивы 
	10255
	14054
	44183
	33928
	30129
	314,38

	7.Доходы будущих периодов 
	891
	776
	661
	-230
	-115
	85,18

	8. Резервы предстоящих расходов 
	4702
	8609
	12199
	7497
	3590
	141,70

	9. Кредиторская задолженность
	4662
	4669
	31323
	26661
	26654
	670,87

	II. Расчетные показатели
	
	
	
	
	
	

	Коэффициенты
	
	
	
	Абсолютное отклонение к 2012 г.
	Абсолютное отклонение к 2013 г.
	Нормальное ограничение

	1.Коэффициент абсолютной ликвидности 
	45,06
	39,02
	2,71
	-42,35
	-36,31
	0,2 – 0,3

	2.Коэффициент срочной ликвидности 
	48,29
	47,17
	5,41
	-42,88
	-41,76
	0,7 – 0,8

	3.Коэффициент текущей ликвидности 
	48,43
	47,68
	6,37
	-42,06
	-41,31
	1,0 – 2,0


Коэффициент текущей ликвидности отражает способность компании погашать текущие (краткосрочные) обязательства за счёт только оборотных активов. Чем показатель больше, тем лучше платежеспособность предприятия. Коэффициенты ликвидности характеризуют платежеспособность предприятия не только на данный момент, но и в случае чрезвычайных обстоятельств. 

В данном случае показатель превышает нормативное значение и составляет 6,37, что говорит о способности предприятия погасить имеющиеся у него обязательства. 

Коэффициент абсолютной ликвидности отражает возможность погашения наиболее срочных и краткосрочных обязательств за счет денежных средств и финансовых вложений, нормальным считается значение коэффициента более 0,2. Чем выше показатель, тем лучше платежеспособность предприятия. Значение показателя превышает нормативное и составляет 2,71. 

Коэффициент быстрой (срочной) ликвидности характеризует способность компании погашать текущие (краткосрочные) обязательства за счёт денежных средств, финансовых вложений и дебиторской задолженности. Он сходен с коэффициентом текущей ликвидности, но отличается от него тем, что в состав используемых для его расчета оборотных средств включаются только высоко – и средне ликвидные текущие активы (деньги на оперативных счетах, складской запас ликвидных материалов и сырья, товаров и готовой продукции, дебиторская задолженность с коротким сроком погашения). Это один из важных финансовых коэффициентов. Чем выше показатель, тем лучше платежеспособность предприятия. Нормальным считается значение коэффициента более 0,7 что означает, что денежные средства и предстоящие поступления от текущей деятельности должны покрывать текущие долги организации. Для повышения уровня критической ликвидности организациям следует принимать меры, направленные на рост собственных оборотных средств и привлечение долгосрочных кредитов и займов. Значение данного коэффициента превышает нормативное и составляет 5,41. 

Оценивая показания ликвидности, несмотря на снижение коэффициентов по сравнению с 2013 годом, можно говорить о том, что в настоящее время ОАО «ГАТР» обладает возможностью погасить все имеющиеся у него обязательства в кратчайшие сроки.
Таблица 6

	Показатель
	2012
	2013
	2014

	Платежеспособность (денежные средства + ДЗ ≥ КЗ) (тыс. руб)
	225147≥4662
	220258≥4669
	169593≥31323


Выражение, приведенное в таблице, верно для всех периодов. Организация является стабильно платежеспособной.

Таблица 7

Расчет и анализ показателей финансовой устойчивости

(данные приведены в тыс. руб.)
	Показатель
	2014
	2013
	2012
	

	1
	2
	3
	4
	

	I. Исходные данные
	

	Капитал и резервы
	588 633
	632 716
	655 108
	

	Внеоборотные активы
	433 221
	424 152
	439 579
	

	Собственные оборотные средства
	155 412
	208 564
	215 529
	

	Оборотные активы
	199 595
	222 618
	225 784
	

	Долгосрочные обязательства
	0
	0
	0
	

	Краткосрочные обязательства
	44 183
	14 054
	10 255
	

	Валюта баланса
	632 816
	646 770
	665 363
	

	доходы будущих периодов
	661
	776
	891
	

	II. Расчетные показатели
	Нормативное значение

	(Ксос) коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами
	0,78
	0,94
	0,95
	≥0,1

	соотношение собственных и заемных средств
	13,32
	45,02
	63,88
	≥ 2

	(Ка) коэффициент автономии
	0,93
	0,98
	0,98
	≥0,5 (идеально  0,5-0,7)


Если значение коэффициента обеспеченности собственными оборотными средствами ниже 0,1, то предприятие по этому показателю считается несостоятельным. За 2014 год ОАО «ГАТР» показатель составляет 0,78, что выше нормативного значения.
Коэффициент автономии характеризует независимость финансового состояния хозяйствующего субъекта от заемных источников средств. Он показывает долю собственных средств в общей сумме хозяйственных средств.  Рост коэффициента автономии свидетельствует об увеличении финансовой независимости и снижении риска финансовых затруднений. В настоящее время предприятие является независимым от внешних источников финансирования.

Коэффициент соотношения собственных и заемных средств. Превышение собственных средств над заемными означает, что хозяйствующий субъект обладает достаточным запасом финансовой устойчивости и относительно независим от внешних финансовых источников. Коэффициент в разы превышает нормативное. Заемные средства отсутствуют.
Выводы:

Оценивая финансовое состояние ОАО «ГАТР» можно говорить о том, что в финансовое состояние устойчивое, все показатели превышают нормативные значения. 
В настоящее время Общество отвечает всем требованиям финансовой устойчивости.
3) Ключевые показатели эффективности Общества:
Финансово-экономические показатели:

3.1. Коэффициент текущей ликвидности (нормативный показатель должен находиться в диапазоне от 1 до 2 (но не менее 1) – 6,37. 

3.2. Коэффициент срочной ликвидности (нормативным считается значение коэффициента более 0,7) – 5,41. 

3.3. EBITDA (Earnings before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization) (оценивается динамика размера EBITDA к предыдущему периоду, году (рост показателя):

2014 год – (- 13 639 тыс. рублей);

2013 год – 4 803 тыс. рублей.

Динамика отрицательная. 

3.4. Динамика удельной выручки (за вычетом нерегулярных составляющих) за год из расчета на одного штатного сотрудника (оценивается динамика размера удельной выручки, рост к предыдущему периоду, году):

 2014 год – 360 тыс. рублей;

2013 год – 201 тыс. рублей.

 Динамика положительная. 

Отраслевые показатели:

3.5. Share (доля) (устанавливается в размере не менее 1 в среднем за период, год) – 0,84.
3.6. Reach (охват) (устанавливается в размере не менее 480 тыс. человек в день в среднем за квартал, год) – 500 тыс. человек.
4) Информация о кадровой и социальной политике Общества:
В период с сентября 2005 года (момент создания ОАО «ГАТР») до 2010 года в штате организации числилось 2 работника.

10 октября 2010 года состоялось официальное открытие Телеканала «Санкт-Петербург». Начал осуществляться плановый набор персонала. К концу 2010 года численность персонала составляла 95 человек.

В 2014 году ОАО «ГАТР» активно развивало проект СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург», в том числе увеличивало количество персонала.

На конец 2014 года среднесписочная численность сотрудников - 220 человек.

Внутренняя структура ОАО «ГАТР» претерпела существенные изменения. В частности, был создан ряд новых подразделений, организована более эффективная работа персонала. Четко определен порядок взаимодействия между подразделениями, определены компетенция каждого подразделения, разработаны Положения о структурных подразделениях и должностные инструкции, которые четко определяют выполняемые функциональные обязанности сотрудников и соответствуют международным стандартам.
Кадровым документооборотом в ОАО «ГАТР» занимается специальное структурное подразделение – отдел кадров.
В ОАО «ГАТР» установлена единая система подготовки и оформления документов по кадровому делопроизводству и рациональная организация их учета, поиска, контроля, исполнения и хранения.

К организационным документам относятся:

· Штатное расписание (форма Т-3);

· Локальные нормативные акты;

· Правила внутреннего трудового распорядка;

· Положение об оплате и стимулировании труда работников ОАО «ГАТР»;

· Положение о работе с персональными данными работников и Модель угроз информационной системы персональных данных;

· Регламент направления работников в служебные командировки;

· Регламент предоставления ежегодного дополнительного оплачиваемого отпуска работникам с ненормированным рабочим днем;

· Регламент предоставления ежегодного основного оплачиваемого отпуска;

· Положения о структурных подразделениях;

· Должностные инструкции;

· График отпусков (форма Т-7);

· Номенклатура дел отдела кадров;

· Опись дел по кадровому делопроизводству длительного срока хранения;

· Книга учета движения трудовых книжек и вкладышей к ним;

· Инструкция по ведению кадрового делопроизводства;

· Журналы регистрации кадровых документов.

Систематизация кадровых документов по функциональному признаку послужила основой для Табеля форм кадровых документов, разрешенных к применению в отделе кадров ОАО «ГАТР». В Табеле форм кадровых документов представлены все создаваемые в отделе кадров документы, сгруппированные по отдельным кадровым функциям, задачам, ситуациям. 

Движение потоков кадровых документов – от создания или получения до исполнения, или отправки - отражено в Графике кадрового документооборота. В Графике показаны все действия, осуществляемые в процессе работы с кадровым документом, указаны исполнители, и приведены необходимые характеристики выполняемых процедур кадрового документооборота.

Условия, порядок оплаты труда и другие формы мотивации работников ОАО «ГАТР» определяются в соответствии с Трудовым кодексом РФ, Положением об оплате и стимулировании труда работников и согласно штатному расписанию ОАО «ГАТР».

Организация заработной платы основывается на следующих общих принципах оплаты труда:

· заработная плата каждого работника зависит от его квалификации, сложности выполняемой работы, количества и качества затраченного труда и максимальным размером не ограничивается;

· месячная заработная плата работника, полностью отработавшего за этот период норму рабочего времени и выполнившего нормы труда (трудовые обязанности), не может быть ниже минимального размера оплаты труда;

· установление уровня заработной платы с учетом рыночной цены труда;

· установленный трудовым договором должностной оклад - гарантированная выплата;

· обеспечение получения работниками иных выплат, гарантированных Трудовым кодексом Российской Федерации.

Реализация указанных принципов достигается путем установления четких критериев и правил определения размеров должностного оклада и персональной надбавки для работников с учетом их квалификации, сложности, качества и количества затраченного труда.

Условия оплаты труда работников, в т.ч. размер должностного оклада, установленный в ОАО «ГАТР», определяются трудовым договором и на основании ст. 135 Трудового кодекса Российской Федерации не могут быть ухудшены по сравнению с установленными действующими нормативно-правовыми актами Российской Федерации.

В ОАО «ГАТР» действует система оплаты труда работников, которая включает в себя:

· должностной оклад;

· персональные надбавки;

· компенсации;

· премии (ежемесячные, квартальные, годовые и пр.).

Нематериальное стимулирование работников ОАО «ГАТР» подразумевает виды поощрения, которые не связаны с прямым расходованием денежных средств, а именно:

· объявление благодарности;

· награждение Почетной Грамотой.

Критериями для нематериального поощрения являются:

· оперативность и профессионализм работника в решении вопросов, входящих в его компетенцию, в подготовке документов, выполнении поручений руководства ОАО «ГАТР»;

· активное участие и большой личный вклад в реализацию проектов ОАО «ГАТР»;

· разработка и внедрение мероприятий, направленных на более эффективную организацию труда и экономию бюджетных средств ОАО «ГАТР»;

· положительные результаты проверок деятельности ОАО «ГАТР», проведенные руководством ОАО «ГАТР» или государственными органами.

Данная политика организации позволяет обеспечить качественную кадровую работу с персоналом.

Помимо штатных сотрудников, к выполнению и решению отдельных, специально поставленных задач привлекаются специалисты - физические лица, обладающие необходимой квалификацией. Выполняемые ими работы (оказываемые услуги) носят непродолжительный и временный характер и не требуют постоянного сотрудничества со специалистом. Поэтому, заключение гражданско-правовых договоров позволяет более эффективно использовать финансовые ресурсы организации.

Расходы на оплату труда за 2014 год составили 200 960 тысяч рублей.

Государственная помощь Обществу

	№ п/п
	Договор
	Предмет договора
	Сумма, руб.

	1
	№14-ДС-004 от 11.06.2014 г.


	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством и трансляцией социально значимой телевизионной программы по тематическому направлению: производство и трансляция (вещание) в городском эфире ежедневной телевизионной программы, представляющей собой периодический выпуск циклов аудиовизуальных сообщений и материалов (передач) по социально значимой тематике – «Телеканал «Санкт-Петербург» 
	480 592 800,00

	
	
	
	

	
	
	
	

	2
	№ 14-ДС-005 от 26.06.2014 г.


	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов, направленных на охрану здоровья граждан, в частности на борьбу против распространения СПИДа и наркотических средств по проекту "Телевизионные программы "Папа, мама, я - спортивная семья"
	461 538,00

	
	
	
	

	
	
	
	

	3
	№ 14-ДС-006 от 26.06.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов, направленных на охрану здоровья граждан, в частности на борьбу против распространения СПИДа и наркотических средств по проекту "Цикл программ "Выходной"
	667 500,00

	
	
	
	

	4
	№ 14-ДС-007 от 26.06.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Малые родины большого Петербурга"
	667 499,98

	
	
	
	

	5
	№ 14-ДС-008 от 26.06.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов о социальных проблемах и путях их разрешения по проекту "Цикл телевизионных программ "Профессия: Выбор"
	665 004,00

	6
	№ 14-ДС-009 от 26.06.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Искусство видеть"
	923 007,00

	7
	№ 14-ДС-165 от 01.09.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительской программы в сфере культуры по проекту "Программа "Театральная гостиная"
	427 930,95

	8
	№ 14-ДС-166 от 01.09.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов по детской и педагогической проблематике по проекту "Информационно социальный Интернет - портал "Ленинград. Победа"
	970 751,67

	9
	№ 14-ДС-242 от 06.10.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов, направленных на охрану здоровья граждан, в частности на борьбу против распространения СПИДа и наркотических средств по проекту "Цикл телевизионных программ "Папа, мама, я - спортивная семья"
	3 207 801,53

	10
	№ 14-ДС-241 от 06.10.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл телевизионных программ "Малые родины большого Петербурга"
	1 687 652,75

	11
	№ 14-ДС-240 от 06.10.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл телевизионных программ "Профессия: выбор"
	1 021 811,14

	12
	№ 14-ДС-282 от 11.11.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительской программы в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Театральная гостиная"
	839 599,00

	13
	№ 14-ДС-232 от 13.11.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством информационно-публицистических материалов о социальных проблемах и путях их разрешения по проекту "Цикл телевизионных программ по вопросам отрасли ЖКХ "Господин Управдом"
	3 500 000,00

	14
	№ 14-ДС-304 от 12.12.2014 г.
	Возмещение затрат, возникших в 2014 году в связи с производством просветительской программы в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Театральная гостиная"
	300 000,00

	
	
	
	

	ИТОГО
	495 932 896,02


Информация об объеме каждого из использованных акционерным обществом в отчетном году видов энергетических ресурсов

ОАО «ГАТР» осуществляет использование тепловой и электрической энергии по месту нахождения арендуемых помещений по адресу: г. Санкт-Петербург, ул.Чапыгина, д.6

Учет объемов потребления данных энергоресурсов осуществляется арендодателем и включен в структуру арендной платы.

Иные виды энергии обществом не потреблялись.
Перспективы развития Общества

Перспективы развития общества тесно связаны с основными приоритетами направления деятельности Общества, а именно с деятельностью СМИ «Тлеканал «Санкт-Петербург», который является основной сферой деятельности Общества.
Приоритеты развития «Телеканала «Санкт-Петербург»

1: доступность любому зрителю

2: инновационные технологии телевещания

3: финансовая результативность
Стратегические векторы развития «Телеканала «Санкт-Петербург»

	Аудиторная политика
	Приоритезация целевых сегментов зрителей; акцентирование имиджа главного петербургского телеканала о жизни города, истории, культуре, политике и людях

	Технологическая политика
	Развитие сервисов в рамках видеопортала ТОРSPB.TV, онлайн-вещания и мобильных приложений

	Контентная политика
	Непрерывное обновление и развитие телевизионного контента, нацеленное на привлечение зрительской аудитории

	Отношенческая политика
	Создание пользовательского сообщества и интерактивной инфосферы; повышение вовлеченности зрительской аудитории в развитие бренда

	Политика продвижения
	Переход к интегрированной модели медиабизнеса путем экспансии в Интернет, возможно запуска печатного СМИ и радио; акцент на продвижение проектов

	Коммуникационная политика
	Активизация участия в значимых общественных проектах; расширение присутствия в социальных сетях; продвижение видеопортала ТОРSPB.TV с целью оперативного выявления новых потребностей и предпочтений аудитории


Стратегия предполагает развитие следующих сегментов:

1.Информационное  вещание:
Информационное наполнение выпусков новостей и других программ информационного вещания выстроено таким образом, чтобы полностью отражать проблематику четырех важнейших стратегических направления Санкт-Петербурга, а также семнадцати государственных программ Санкт-Петербурга, и обеспечить их идеологическую поддержку.

Согласно одному из важнейших постулатов Стратегии, в медиа-фокусе «Телеканала «Санкт-Петербург» всегда оказывается человек: его судьба, а Петербург – общий дом с его необыкновенными дворцами и самыми ординарными дворами и домами на окраине снова и снова становится объектом актуального репортажа. 

В качестве участников, ньюсмейкеров и экспертов редакция телеканала привлекает руководителей исполнительных, законодательных и судебных органов государственной власти Санкт-Петербурга, ответственных за обсуждаемое направление,  руководителей предприятий, организаций и государственных учреждений, представителей общественных и политических организаций и объединений, бизнес-сообщества, социологов, политологов, культурологов, педагогов, правозащитников, экономистов, деятелей культуры, науки, искусства и спорта и жителей города. 

Информационное вещание «Телеканала «Санкт-Петербург» ориентировано на все возрастные группы и учитывает социальные и возрастные интересы всех жителей Санкт-Петербурга. 
2. Общественно-политическое вещание:

- формирование широкой общественной поддержки деятельности исполнительной и законодательной власти, её инициатив в области политической, социальной, экономической, культурной политики, в том числе на федеральном уровне; 

- создание имиджа компании, знающей нужды и проблемы жителей Санкт-Петербурга, отстаивающей их интересы, в том числе инициируя широкие дискуссии по наиболее острым проблемам, с которыми сталкиваются жители мегаполиса. 

Для решения этих задач необходимо налаживание системы перспективного и оперативного планирования и реагирования, координации действий подразделений, кадрового укрепления структуры.
В 2015 году планируется обновить декорации общественно-политической программы «Петербургский дневник», реорганизовать программу «Петербургское телевидение», продолжить выпуск авторских программ «Пульс города», «Партбюро» и иных в соответствии с сеткой вещания.

Продолжить сотрудничество с ОАО «Ростелеком» (Петербургский филиал) по выпуску в эфир программ телеканала «ТКТ-ТV», освещающих жизнь каждого района Санкт-Петербурга в отдельности. 

3.Общественно значимые тематические программы и специальные проекты:

Общественно значимое вещание «Телеканала «Санкт-Петербург» направлено на привлечение и формирование устойчивой аудитории телеканала. 

Текущими задачами подразделения является  создание (или приобретение) продукта в объеме, достаточном для осуществления полноценного программирования в течение телевизионного сезона, обеспечивающего привлечение целевой аудитории и эффективные рекламные продажи. С этой целью необходимо:

 - формирование перспективного сценарного портфеля сериалов и фильмов, обеспечивающих потребности эфира с учетом нескольких линеек кино- и видеопоказа в соответствии с индивидуальными возрастными аудиториями; 
подготовка, в соответствии с перспективным планом, специальных телевизионных проектов, посвященных праздничным общероссийским и городским датам, используя возможности и готовность городских структур к эффективному сотрудничеству;

осуществление записи и показ наиболее значительных событий театрально- концертной жизни города;

производство (закупка) на основе тематического планирования оригинального документального продукта в объемах, достаточных для полноценного программирования;

собственное производство тематического контента телевизионной сетки вещания «Телеканала «Санкт-Петербург», рассчитанных и произведенных с учетом интересов различных социальных групп и слоев населения нашего города;

производство (закупка) и размещение тематического продукта для межпрограммного оформления с учетом праздничных дат и значительных информационных поводов (например, 70-летие Великой Победы);   

контроль за долей продукта российского производства в эфире в объеме не менее 75%. 

Каждый из проектов тематического вещания соответствует одному из направлений социальной ответственности государства и городской администрации перед гражданами вообще и петербуржцами в частности. Формирование контента опирается на лучшие телевизионные традиции, сформировавшиеся в Ленинграде - Санкт-Петербурге. Каждая из программ идеологически строится на отличающей Санкт-Петербург культуре коммуникаций и компенсирует очевидный недостаток в телевизионном эфире общественно-значимых программ для семейного просмотра. Приоритетами для тематических циклов являются образование, семейные ценности, взаимное уважение, здоровье, воспитание, культура, история, любовь к родине.

4. Развитие бренда телеканала:
Провести общественное обсуждение и утверждение рестайлинга логотипа:
- Упростить знак с сохранением преемственности графического образа. 
- Разделить знак и типографику, что позволит разнообразно использовать его при брендировании различных предметов и поверхностей.
- Исправить и упорядочить типографику -  привести знак в соответствие с принципами читаемости и понятности.
Для эфира:

Для печати:

5. Техническая и технологическая стратегия:
- проведение комплекса организационных мероприятий по подысканию места и создание собственной производственной технической базы «Телеканала «Санкт-Петербург»;

- переход на широкоформатное вещание с последующим переходом на вещание в формате высокой четкости HD;

- перевод всего цикла производства на безленточную технологию;

- создание единого централизованного архива для всех редакций с оперативным доступом;

- замена устаревшего арендуемого у ТРК “Петербург” новостного комплекса VidiNews на современный новостной комплекс Dalet с обновлением всех аппаратных видеомонтажа для повышения оперативности, надежности, качества производства и выдачи программ в эфир;

-  развитие парка техники для оперативной передачи материалов в эфир через 3G\4G сети, приобретение собственной Передвижной станции спутниковой связи;

- развитие собственной интернет-платформы интернет ресурса topspb.tv, способной выдержать постоянно растущий высокий приток пользователей;

- создание системы мониторинга и контроля качества распространяемого сигнала через кабельных и спутниковых операторов;

- развитие службы предэфирного контроля, создание системы автоматизированного и полного технического контроля качества всех входящих материалов.
6. В области кадровой политики – формирование стабильного коллектива высоко квалифицированных журналистов, продюсеров, редакторов, режиссеров, операторов, менеджеров и других специалистов, способных обеспечить эффективную работу телекомпании. 
7. Расширение зоны вещания:
Планируется продолжить увеличения объемов распространения СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург» в среде распространения - кабель, спутник, Smart TV, для чего активно продолжать подключение кабельных операторов, работающих в населенных пунктах Ленинградской области, а также путем вхождением в проект спутникового телевидения «МТС-ТВ» и «НТВ-ПЛЮС».
Начать в 2015 году эфирное вещание в одном из субъектов Российской Федерации.

8. Увеличение доходов от распространения рекламы.

С целью привлечения рекламодателей в эфир «Телеканала «Санкт-Петербург» добиться в 2015 -2017 годах показателя Share (доля) – процента телезрителей от всего количества телезрителей Санкт-Петербурга – в размере не менее 1 в среднем за год, а показателя Reach (охват) – количество телезрителей, включивших телеканал хотя бы на минуту в день – не менее 480 тыс. человек в день в среднем за период (в среднем за квартал, в среднем за год).

9. Ключевые показатели эффективности деятельности ОАО «ГАТР»

в 2015 году.
Основные задачи КПЭ:

- оценка достижения стратегических целей;

- мониторинг и контроль реализации стратегии;

- создание должной мотивации менеджмента госкомпании с учетом ориентации сотрудников на достижение приоритетных целей.

Финансово-экономические показатели:

1. Коэффициент текущей ликвидности - отражает способность Общества погашать текущие (краткосрочные) обязательства за счёт только оборотных активов. Чем показатель больше, тем лучше платежеспособность предприятия. Коэффициенты ликвидности характеризуют платежеспособность предприятия не только на данный момент, но и в случае чрезвычайных обстоятельств. Определяется по данным бухгалтерского учета поквартально и по итогам года как отношение оборотных активов к кредиторской задолженности. Нормативный показатель должен находится в диапазоне от 1 до 2 (но не менее 1). Вес показателя устанавливается в размере 15%

2. Коэффициент срочной ликвидности характеризует способность Общества погашать текущие (краткосрочные) обязательства за счёт оборотных активов. Он сходен с коэффициентом текущей ликвидности, но отличается от него тем, что в состав используемых для его расчета оборотных средств включаются только высоко – и средне ликвидные текущие активы (деньги на оперативных счетах, дебиторская задолженность с коротким сроком погашения). Определяется по данным бухгалтерского учета поквартально и по итогам года как отношение суммы двух показателей: денежных средств на счетах организации и дебиторской задолженности, к кредиторской задолженности. Чем выше показатель, тем лучше платежеспособность предприятия. Нормальным считается значение коэффициента более 0,7 что означает, что денежные средства и предстоящие поступления от текущей деятельности должны покрывать текущие долги организации. Вес показателя устанавливается в размере 15%.

3. EBITDA (Earnings before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization) - прибыль до вычета расходов по процентам, по налогу на прибыль (в том числе отложенного) и амортизационных отчислений. EBITDA служит для определения конкурентоспособности и эффективности деятельности Общества вне зависимости от размера задолженности по кредитам, налогового режима и способа расчета амортизационных отчислений. Оценивается динамика размера EBITDA к предыдущему периоду, году (рост показателя). Динамика должна быть положительной. Вес показателя устанавливается в размере 15%.

4. Динамика удельной выручки (за вычетом нерегулярных составляющих) за год из расчета на одного штатного сотрудника.  Определяется по данным бухгалтерского учета как отношение строки 2110 Отчета о финансовых результатах за период к среднесписочной численности штатных сотрудников без учета совместителей за оцениваемый период. Оценивается динамика размера удельной выручки, рост к предыдущему периоду, году. Вес показателя устанавливается в размере 15%.

Отраслевые показатели:

5. Share (доля) – процента телезрителей от всего количества телезрителей СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург» города Санкт-Петербурга за период, за год. Определяется на основании предоставляемых Закрытым акционерным обществом «ТНС Геллап Медиа» данных в рамках договора по сбору, обработке и передаче Обществу информации об аудитории сетевых и локальных телекомпаний в Санкт-Петербурге. Устанавливается в размере не менее 1 в среднем за период, год. Вес показателя устанавливается в размере 20%.

6. Reach (охват) – количество телезрителей, смотревших СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург»  хотя бы на минуту в день.  Определяется на основании предоставляемых Закрытым акционерным обществом «ТНС Геллап Медиа» данных в рамках договора по сбору, обработке и передаче Обществу информации об аудитории сетевых и локальных телекомпаний в Санкт-Петербурге (сумма всех телезрителей за период деленное на количество дней в периоде). Устанавливается в размере не менее 480 тыс. человек в день в среднем за квартал, за год. Вес показателя устанавливается в размере 20%.

Общий вес КПЭ составляет 100%. 

Описание основных факторов риска, связанных с деятельностью Общества
В 2014 году Факторы риска не претерпели каких-либо изменений. 

К основным видам риска ОАО «ГАТР» можно отнести следующие:

Риск ликвидности - риск, возникающий при продаже имеющегося финансового актива. Этот вид риска означает невозможность быстрой реализации актива без существенного снижения стоимости. 

Риск платежеспособности - риск, обусловленный тем, что в силу неблагоприятных внешних обстоятельств у компании возникают затруднения с погашением долговых обязательств.

Рыночные риски – риск, связанный с возможными неблагоприятными для Общества последствиями в случае изменения рыночных параметров, в частности, цен и ценовых индексов (на товары, работы, услуги и др.), процентных ставок, курсов иностранных валют. Данному виду риска Общество подвержено в малой степени в связи с наличием у Общества долгосрочных договоров на приобретение товаров, работ, услуг производственного характера с фиксированной ценой на 2014 год, в том числе не зависящей от колебания курсов иностранных валют. 

Правовые риски связаны в основном с соблюдением авторских прав при использовании аудиовизуальных произведений в деятельности ОАО «ГАТР», с нарушением законодательства о рекламе и антимонопольного законодательства, с возможностью распространения информации, порочащей честь, достоинство и деловую репутацию третьих лиц.
Репутационный риск связан с уменьшением и отсутствием роста числа заказчиков Общества вследствие негативного представления о качестве реализуемой им продукции, работ, услуг, а также снижение интереса зрительской аудитории к аудиовизуальным произведениям, размещаемым в эфире СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург», и как следствие снижение и отсутствие роста рейтинга Телеканала.

Риск сохранения нестабильной макроэкономической ситуации,  в том числе мировой: возможность новых кризисных явлений способна осложнить или замедлить восстановление медиа-рынка из кризиса; сохранение волатильности финансовых рынков, возможные существенные колебания валютных курсов могут оказать негативное влияние на  планируемый рост бюджетов социально значимых программ, а также существенно ограничить активность участников рынка или спровоцировать частичный уход в другие сегменты медиа-рынка с целью минимизации расходов.

Риск сложности в прогнозировании объема возможных дополнительных расходов в связи с внедрением цифрового теле- и радиовещания на территории России, поскольку на данном этапе с достаточной степенью точности не представляется возможным оценить экономический эффект, в том числе с учетом параллельного вещания в цифровом и аналоговом формате в течение переходного периода.  
Риск потери целевой аудитории – возникает в связи с усилением конкурентной борьбы за целевую аудиторию со стороны иных СМИ, транслируемых на аналогичной территории.

Осознавая наличие вышеперечисленных рисков, Общество предпринимает все зависящие от него усилия для минимизации потенциального влияния рисков и для снижения вероятности их возникновения. Основными мероприятиями для этого являются добросовестное выполнение Обществом обязательств перед контрагентами, работа с наиболее надежными партнерами на долгосрочной основе, подбор квалифицированного персонала, постоянное повышение квалификации персонала, всесторонняя юридическая оценка заключаемых Обществом сделок и правовая поддержка работников ОАО «ГАТР» по вопросам возникающим в связи с производством и распространением СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург, осуществление эфирного контроля, социальная направленность деятельности Общества, привлечение зрительской аудитории путем выбора актуальных и острых тем, касающихся жизни города и горожан, актуальность репортажей, оригинальность в  подаче материалов, показ художественных и документальных фильмов, освещающих вопросы нравственно-мировоззренческого самообразования личности, актуальные общественные проблемы и пути их решения, а также имеющих историческое, художественное или иное культурное значение и предназначенных для всех возрастных групп населения. 

Налоговые риски
24 декабря 2014 г. по результатам проводимой МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу камеральной проверки декларации по НДС за 1 квартал 2014 года Управлением ФНС России по Санкт-Петербургу в результате рассмотрения апелляционной жалобы Общества на решение МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу было принято Решение об отмене решения МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу от 24.10.2014 г. №14 об отказе в возмещении полностью налога на добавленную стоимость, заявленной к возмещению, в размере 12 540 076 рублей. 23.01.2015 г. возврат налога на добавленную стоимость был осуществлен в вышеуказанной сумме.

29 января 2015 г. по результатам проводимой МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу камеральной проверки декларации по НДС за 2 квартал 2014 года было принято Решение №3527 об отказе в привлечении к ответственности за совершение налогового правонарушения и Решение №27 об отказе в возмещении полностью суммы налога на добавленную стоимость, заявленную к возмещению, в размере 14 278 583 рубля. На момент составления годовой отчетности ОАО «ГАТР» подало апелляционную жалобу в Управление ФНС России по Санкт-Петербургу на вышеуказанные решения. 08 мая Управление ФНС России по Санкт-Петербургу отменило решение МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу от 29.01.2015 № 3527 «Об отказе в привлечении к ответственности за совершение налогового правонарушения», в части выводов Инспекции о завышении Обществом во 2 квартале 2014 года налоговых вычетов по НДС, отказав в возмещении НДС частично в размере 10 561 847,91 рублей. Общество планирует обжаловать решение налогового органа в судебном порядке.   

10 февраля 2015 г. по результатам проводимой МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу камеральной проверки декларации по НДС за 3 квартал 2014 года ОАО «ГАТР» получен Акт №6261 от 03.02.2014 г. камеральной налоговой проверки, в котором ОАО «ГАТР» предложено уменьшить заявленный к возмещению из бюджета налог на добавленную стоимость в сумме 11 524 002 рубля. На момент составления годовой отчетности ОАО «ГАТР» подало в МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу возражения на данный акт. На сегодняшний день МИФНС России №25 по Санкт-Петербургу по результатам данной проверки не вынесла.

29 января 2015 г. Обществом получено требование о представлении документов в рамках проводимой камеральной проверки налоговой декларации по НДС за 4 квартал 2014 г. По декларации по НДС за 4 квартал 2014 г. ОАО «ГАТР» заявило к возмещению из бюджета налог на добавленную стоимость в размере 9 095 064 рубля. На момент составления годового отчета камеральная проверка не завершена. 

	


Отчет о совершенных Обществом в отчетном году крупных сделках и иных сделках, на совершение которых в соответствии с уставом Общества распространяется порядок одобрения крупных сделок

Таблица 8

	Наименование контрагента (если их несколько указать всех)
	Предмет крупной сделки
	Сумма сделки, тыс. руб.
	Дата согласования или одобрения сделки
	Орган согласования или одобрения

	Комитет по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Оказание услуг по организации подготовки и размещения цикла телепередач, направленных на профилактику заболевания, вызываемого ВИЧ-инфекцией, в 2014 году для государственных нужд Санкт-Петербурга
	1 192, 600
	09.01.2014
	Совет директоров

	Открытое акционерное общество «Телерадиоком-пания «Петербург»
	Исполнитель обязуется предоставить Заказчику доступ к видеоматериалам из программного видеоархива Исполнителя, с предоставлением неисключительной лицензии на их использование, а Заказчик обязуется выплачивать Исполнителю вознаграждение за оказываемые Исполнителем услуги и предоставленные имущественные права.
	2 181, 640
	15.01.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью "ОКНО-ТВ Петербург"
	Поставщик обязуется передать в собственность Покупателя съемочную технику (далее - Оборудование), на условиях, определенных Договором.

Наименование, количество, комплектность, качество Оборудования определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками Оборудования (Приложение №2), являющихся неотъемлемой частью Договора.

Основанием для заключения настоящего Договора является признание Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» по размещению заказа Поставщика победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку съемочной техники для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом №001/14-оа от «04» марта 2014 года.
	11 655,903
	06.02.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «ИИТ»
	Поставщик обязуется передать в собственность Покупателя оргтехнику и расходные материалы к оргтехнике (далее - Оборудование), на условиях, определенных Договором. Наименование, количество, комплектность, качество Оборудования определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками (Приложение №2), являющимися неотъемлемой частью Договора. Основанием для заключения Договора является признание Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» по размещению заказа Поставщика победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку оргтехники и расходных материалов к оргтехнике для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом №002/14-оа от «04» марта 2014 года.
	2 986,200
	06.02.2014
	Совет директоров

	АКБ "ПЕРЕСВЕТ" (ЗАО)
	Банк открывает Заемщику в порядке и на условиях, предусмотренных Договором кредитную линию на пополнение оборотных средств и финансирование деятельности, предусмотренной Уставом Заемщика, с лимитом кредитования (выдачи) который устанавливается в следующем порядке:

- лимит кредитования (выдачи) устанавливается в размере 30 000 000,00 руб;

- с 16.04.2014г. лимит кредитования (выдачи) устанавливается в размере 50 000 000,00 руб.;

- с 05.05.2014г. лимит кредитования (выдачи) устанавливается в размере 70 000 000,00 руб.

Заемщик обязуется возвратить кредит и уплатить Банку процентный доход за пользование денежными средствами.
	300 000,00
	07.04.2014
	Совет директоров

	Комитет по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Оказание услуг по производству и размещению в эфире городского телевизионного канала, вещающего на территории Санкт-Петербурга, видеоролика социальной рекламы, способствующей укреплению толерантности, ориентированной на повышение уровня знаний и представлений об истории и культуре Санкт-Петербурга, распространение установок на взаимопонимание и взаимоуважение в петербургском обществе для государственных нужд Санкт-Петербурга.
	2 039,680
	15.05.2014
	Совет директоров

	Комитет по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Производство и трансляция (вещание) в городском эфире ежедневной телевизионной программы, представляющей собой периодический выпуск циклов аудиовизуальных сообщений и материалов (передач) по социально значимой тематике - "Телеканал "Санкт-Петербург" в период с 01 января по 31 декабря 2014 года.
	480 592,800
	03.06.2014
	Совет директоров

	АКБ "ПЕРЕСВЕТ" (ЗАО)
	Банк открывает Заемщику в порядке и на условиях, предусмотренных Договором кредитную линию на пополнение оборотных средств и финансирование деятельности, предусмотренной Уставом Заемщика, с лимитом кредитования (выдачи) в размере 30 000 000.

Заемщик обязуется возвратить кредит и уплатить Банку процентный доход за пользование денежными средствами.
	30 000,00
	09.06.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью "МедиаПроект"
	Поставщик обязуется передать в собственность Покупателя видеокодеры (далее - Оборудование), на условиях, определенных Договором. Наименование, количество, комплектность, качество Оборудования определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками (Приложение №2), являющимися неотъемлемой частью Договора. Основанием для заключения Договора является признание Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» по размещению заказа Поставщика победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку видеокодеров для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом №005/14-оа от «24» июля 2014 года. Поставка в течении 14 дней после заключения договора поставки.
	1 445,848
	15.07.2014
	Совет директоров

	Открытое акционерное общество "Питер-Лада"
	Поставщик обязуется осуществить поставку и передать в собственность Покупателю легковые автомобили LADA LARGUS Люкс KS0Y5-42-02K белого и серебристого цвета кузова (далее – Товар) на условиях, определенных Договором. Наименование, ассортимент, количество, комплектность, качество Товара определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками (Приложение №2), являющимися неотъемлемой частью Договора. Право собственности на Товар переходит от Поставщика к Покупателю с момента передачи Товара по Акту сдачи-приемки Товара, составленному по форме, установленной в Приложении №3 к Договору (далее по тексту Договора также – «акт сдачи-приемки»). Основанием для заключения Договора является признание Поставщика Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку легкового автомобиля LADA LARGUS Люкс KS0Y5-42-02K белого и/или серебристого цвета кузова для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом № 006/14-оа от «29» июля 2014 года.
	2 318,309
	15.07.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью "ТВИН СП"
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию (далее по тексту – Права на Произведения) на использование аудиовизуальных произведений, указанных в приложениях с №1 по №11 к Соглашению, именуемых в дальнейшем - Произведения.
	10 305,122
	15.07.2014
	Совет директоров

	Закрытое акционерное общество"Национальная спутниковая компания"
	Оператор по заданию Вещателя обязуется оказывать Вещателю услуги, указанные в пункте 2.2 договора (далее по тексту – услуги), а Вещатель обязуется принимать и оплачивать услуги в соответствии с условиями настоящего договора.

2.2. Услуги, оказываемые Оператором Вещателю:

1. круглосуточное обеспечение Предоставления Вещателю доступа к Сети связи телевещания Оператора;

2. круглосуточный Прием и передача сигнала Телеканала до Пользовательского (оконечного) оборудования Абонентов.
	12 000,00
	30.09.2014
	Совет директоров

	Комитет по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Производство информационно-публицистических материалов по детской и педагогической проблематике по проекту "Информационно социальный Интернет - портал "Ленинград. Победа"
	1 000,00
	17.10.2014
	Совет директоров

	Комитет по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Оказание услуг  в 2014 году по производству и трансляции в эфире телевизионного канала, вещающего на территории Санкт-Петербурга, цикла телевизионных программ/телепередач, способствующих утверждению представлений о петербургской идентичности как результате взаимодействия представителей различных народов и взаимообогащения их культур, распространению культуры толерантности, установок на взаимоуважение и взаимопонимание между представителями различных национальностей, представленных в Санкт-Петербурге, для нужд Санкт-Петербурга
	1 155,00
	13.11.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «АМТ-Груп»
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию (далее по тексту – Права на Произведения) на использование аудиовизуальных произведений, указанных в приложениях с №5 по №12 к Договору.
	2 424,072
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью "Телеагентство Русский Репортаж"
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию (далее по тексту – Права на Произведения) на использование аудиовизуальных произведений, указанных в Приложении №1 и №2 к Соглашению.
	1 517,754
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью "ТВИН СП"
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию (далее по тексту – Права на Произведения) на использование аудиовизуальных произведений, указанных в приложениях с №12 по №13 к Соглашению, именуемых в дальнейшем - Произведения.
	3 333,676
	20.12.2014
	Совет директоров

	Открытое акционерное общество

«Телерадиокомпания Вооруженных Сил Российской Федерации «Звезда»
	Лицензиар предоставляет Лицензиату на условиях, определяемых Соглашением, право использования (лицензию) аудиовизуальных произведений, указанных в Приложении c №1 по №3 к Соглашению (далее – «Произведения»), на условиях и способами, предусмотренными Соглашением, а Лицензиат обязуется уплатить Лицензиару вознаграждение в размере и в порядке, установленном Соглашением.
	3 336,060
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «УНИКОН Груп»
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию на использование аудиовизуальных произведений в соответствии с приложением №1 и №2.
	1 266,100
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью

«Мастер Решений»
	Лицензиар предоставляет Лицензиату неисключительную лицензию (далее по тексту – Права на Произведения) на использование аудиовизуальных произведений, указанных в приложениях с №1 по №5 к Соглашению, именуемых в дальнейшем - Произведения.
	6 084,00
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «Институт имитационных технологий»
	Поставщик обязуется передать в собственность Покупателя компьютерную технику (далее - Оборудование), на условиях, определенных Договором. Наименование, количество, комплектность, качество Оборудования определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками (Приложение №2), являющимися неотъемлемой частью Договора. Основанием для заключения Договора является признание Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» по размещению заказа Поставщика победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку компьютерной техники для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом №004/14-оа от «17» июня 2014 года.
	1 136,500
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью

«ИТ-ГРАД»
	Поставщик обязуется поставить, а Покупатель принять и оплатить Систему хранения данных NetApp FAS8020, состоящую из компьютерного оборудования и программного обеспечения (далее – соответственно Оборудование, ПО, совместно – Товар, или СХД), в количестве и сроки согласно условиям договора, осуществить монтажные работы, инсталляционные работы и базовую настройку СХД.  Наименование, количество, цена единицы Товара и всего заказа определяются в Приложении № 1, являющемся неотъемлемой частью договора. Характеристики СХД и выполняемых работ приведены в Приложении № 2, являющемся неотъемлемой частью договора. Срок поставки оборудования - 8 недель с момента осуществления 20% предоплаты по договору.
	4 995,501
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью

"Корпорация ДНК"
	Поставщик обязуется передать в собственность Покупателя съемочную технику (далее - Оборудование), на условиях, определенных Договором. Наименование, количество, комплектность, качество Оборудования определяются в соответствии со Спецификацией (Приложение №1) и Техническими характеристиками Оборудования (Приложение №2), являющихся неотъемлемой частью Договора. Основанием для заключения настоящего Договора является признание Комиссией по проведению закупок ОАО «ГАТР» по размещению заказа Поставщика победителем открытого аукциона в электронной форме на право заключения Договора на поставку съемочной техники для нужд ОАО «ГАТР» в соответствии с протоколом №007/14-оа от «21» августа 2014 года.

Поставщик обязуется поставить Оборудование в течение 75 (семьдесят пять) календарных дней с даты заключения Договора поставки.
	1 561,231
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью

«ЛИГА-ТВ»
	ЛИГА-ТВ предоставляет ГАТР право (разрешение) на освещение 15(пятнадцати) домашних матчей Футбольного клуба "ЗЕНИТ" в прямом эфире и 15 (пятнадцати) выездных матчей Футбольного клуба "ЗЕНИТ" в записи (не раннее чем через 2 часа после окончания соответствующего матча), проводимых в рамках "СОГАЗ-Чемпионата России по футболу среди команд клубов Премьер-Лиги сезона 2014-2015гг." посредством Способов вещания, указанных в п. 1.1.4 Договора, на территории, указанной в п. 1.1.2. Договора.
	80 720,010
	20.12.2014
	Совет директоров

	Открытое акционерное общество

«Трансинжиниринг»
	Заказчик поручает, а Исполнитель обязуется оказать Заказчику услуги по распространению в Эфире Телеканала рекламных материалов Заказчика. Конкретные условия, вид рекламных материалов, сроки их распространения, а также стоимость услуг Исполнителя определяются Сторонами в Медиаплане.
	80 000,00
	20.12.2014
	Совет директоров

	Закрытое акционерное общество «Синтерра Медиа»
	Оказание Исполнителем Заказчику услуг связи, а также оказание необходимых сопутствующих услуг по организации связи. Характеристики, технические и коммерческие условия оказания каждой услуги, предоставляемой в рамках Договора, определяются в Спецификации на оказание услуг, оформленной в виде отдельного Приложения к Договору. Оказание Заказчику дополнительных услуг, изменение технических и/или коммерческих условий оказания услуг производится с оформлением дополнительных Заказов, которые с момента их подписания Сторонами становятся неотъемлемыми частями Договора.
	1 416,00
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «Детали Автомашин»
	Исполнитель обязуется оказать услуги по бесперебойному обеспечению структурных подразделений Заказчика автомобильным транспортом согласно заявкам Заказчика, в пределах города Санкт-Петербурга и Ленинградской области, а Заказчик обязуется оплатить эти услуги.  Услуги оказываются Исполнителем с использованием транспортных средств, арендуемых у Заказчика. Перечень транспортных средств приведен в Приложении № 2 к Договору. Дополнительное оборудование, необходимое для оказания транспортных услуг, а также персонал предоставляется Исполнителем. В целях оказания услуг по Договору Исполнитель осуществляет: Содержание автомобильного транспорта в надлежащем состоянии. Осуществление контроля за соблюдением водителями правил технической эксплуатации автомобильного транспорта и оказание им необходимой технической помощи.  Обеспечение автомобильного транспорта горюче-смазочными материалами, необходимыми запасными частями и оборудованием. Автомобильный транспорт будет использоваться Исполнителем исключительно для перевозки съемочных бригад, оборудования и/или документации Заказчика.
	13 855,560
	20.12.2014
	Совет директоров

	Закрытое акционерное общество Телекомпания «Петербургское телевидение»
	Заказчик поручает, а Исполнитель обязуется оказать Заказчику услуги по распространению в Эфире Телеканала рекламных материалов Заказчика. Конкретные условия, вид рекламных материалов, сроки их распространения, а также стоимость услуг Исполнителя определяются Сторонами в Медиаплане с №1 по №3. Размещение предоставленных Заказчиком рекламных материалов в Эфире Телеканала, осуществляется Исполнителем в соответствии с Медиапланом с №1 по №3.
	2 055,500
	20.12.2014
	Совет директоров

	Индивидуальный предприниматель Татаров Валерий Николаевич
	Исполнитель обязуется при содействии Заказчика организовать создание цикла телепрограмм по проекту «Нужное подчеркнуть» из 20 (двадцати) аудиовизуальных произведений в соответствии с характеристиками, указанными в Приложении №1 к Договору (далее – «Произведения»), и передать Заказчику в полном объеме исключительные права на Произведения, а Заказчик за организацию создания Произведений и передачу исключительных прав на них обязуется уплатить Исполнителю вознаграждение.

Организация создания цикла телепрограмм по проекту «Нужное подчеркнуть» включает в себя:

1) разработку и согласование с Заказчиком концепции и тематики новых оригинальных 35-50 -минутных программ в соответствии с календарным графиком;

2) поиск и отбор героев, соответствующих концепции проекта;

3) организацию и проведение видеосъемки программ;

4) монтаж и озвучивание программ;

5) создание оригинальных графического и музыкального оформления программ;

6) написание оригинального текста для ролика, а также проведение работ по режиссуре, монтажу и озвучиванию ролика, анонсирующего программу.
	2 640,00
	20.12.2014
	Совет директоров

	Общество с ограниченной ответственностью «Лексикон»
	Подрядчик обязуется при содействии Заказчика организовать создание восьми аудиовизуальных произведений цикла «Параллели с Иннокентием Ивановым» в соответствии с характеристиками, указанными в Приложении № 1 к настоящему Договору (далее – «Произведения»), и передать Заказчику в полном объеме исключительные права на Произведения, а Заказчик за организацию создания Произведений и передачу исключительных прав на них обязуется уплатить Подрядчику вознаграждение.
	1 700,00
	20.12.2014
	Совет директоров

	АКБ "ПЕРЕСВЕТ" (ЗАО)
	Клиент обязуется поддерживать на банковском счете № 40702810900030000059 (далее – «Счет») в период с «01» января 2015 года по «28» февраля 2015 года остаток денежных средств в размере 60 000 000 (Шестьдесят миллионов) рублей (далее – «неснижаемый остаток»). Неснижаемым остатком является неизменяемая сумма денежных средств за вычетом кредитов и кредитных линий, хранящаяся на Счете.
	60 000,00
	22.01.2015
	Совет директоров

	Открытое акционерное общество «Телерадиоком-пания «Петербург»
	Договор аренды о предоставлении Обществу во временное владение и пользование нежилых помещений общей площадью, расположенных по адресу: Санкт-Петербург, ул. Чапыгина, д.6, литеры. А, П, на следующих условиях:

- с 01 сентября 2014 г. по 30 сентября 2014 г. - общей площадью 1 300,50 (одна тысяча триста целых и пять десятых) кв. м.,

- с 01 октября 2014 г. по 31 июля 2015 г. - общей площадью 1 332,30 (одна тысяча триста тридцать две целых и три десятых) кв. м.
	17 352,720
	30.04.2015
	Решение единственного акционера


Отчет о совершенных Обществом в отчетном году сделок, в совершении которых имеется заинтересованность

Таблица 9

	Фамилия и инициалы лица организа-ции, заинтересованного в совершении сделки (заинтересо-ванное лицо)
	Отношение заинтересованного лица к аудируемой организации
	Сведения о сделке, в отношении которой имеется заинтересованность

	
	
	дата и номер договора
	предмет договора
	сумма, тыс. руб.
	отношение лица, являющегося стороной сделки к заинтересованному лицу организации
	условие, при котором лицо организации признается заинтересованным
	орган, приняв-ший решение об одобре-нии сделки (согласии на сделку)
	наименование, дата и номер документа об одобрении сделки (согласии на сделку)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	17.02.2014 №14-ГК-071
	Оказание услуг по организации подготовки и размещения цикла телепередач, направленных на профилактику заболевания, вызываемого ВИЧ-инфекцией, в 2014 году для государственных нужд Санкт-Петербурга
	1 192, 600
	Первый заместитель председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №0901

09.01.2014

	Боярский С.М.
	Генераль-ный директор
	01.01.2014 №ТРК - 064/14-лд
	Исполнитель обязуется предоставить Заказчику доступ к видеоматериалам из программного видеоархива Исполнителя, с предоставлением неисключительной лицензии на их использование, а Заказчик обязуется выплачивать Исполнителю вознаграждение за оказываемые Исполнителем услуги и предоставленные имущественные права.
	2 181, 640
	Член Совета директоров Открытого акционерного общества «Телерадиокомпания «Петербург»
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1501

15.01.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	19.06.2014 №14-ГК-078
	Оказание услуг по производству и размещению в эфире городского телевизионного канала, вещающего на территории Санкт-Петербурга, видеоролика социальной рекламы, способствующей укреплению толерантности, ориентированной на повышение уровня знаний и представлений об истории и культуре Санкт-Петербурга, распространение установок на взаимопонимание и взаимоуважение в петербургском обществе для государственных нужд Санкт-Петербурга.
	2 039,680
	Первый заместитель председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1505

15.05.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	11.06.2014 №14-ДС-004
	Производство и трансляция (вещание) в городском эфире ежедневной телевизионной программы, представляющей собой периодический выпуск циклов аудиовизуальных сообщений и материалов (передач) по социально значимой тематике.
	480 592, 800
	Первый заместитель председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №0306

03.06.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	26.06.2014 №14-ДС-005
	Производство информационно-публицистических материалов, направленных на охрану здоровья граждан, в частности на борьбу против распространения СПИДа и наркотических средств по проекту "Телевизионные программы "Папа, мама, я - спортивная семья".
	461,538
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	26.06.2014 №14 - ДС- 006
	Производство информационно-публицистических материалов, направленных на охрану здоровья граждан, в частности на борьбу против распространения СПИДа и наркотических средств по проекту "Цикл программ "Выходной".
	667,500
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	26.06.2014 №14-ДС-007
	Производство просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Малые родины большого Петербурга".
	667,500
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	26.06.2014 №14-ДС-008
	Производство информационно-публицистических материалов о социальных проблемах и путях их разрешения по проекту "Цикл телевизионных программ "Профессия: Выбор"
	318,960


	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	26.06.2014 №14-ДС-009
	Производство просветительских программ в сфере культуры по проекту "Цикл программ "Искусство видеть"


	923,007
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации.
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	01.09.2014 №14-ДС-165
	Производство просветительской программы в сфере культуры по проекту "Программа "Театральная гостиная"


	667,500
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации.
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	01.09.2014 №14-ДС-166
	Производство информационно-публицистических материалов по детской и педагогической проблематике по проекту "Информационно социальный Интернет - портал "Ленинград. Победа".


	1 000,00
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации.
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1710

17.10.2014

	Серезлеев С.Г.
	Член Совета директоров
	01.12.2014 №14-ГК-091
	Оказание услуг  в 2014 году по производству и трансляции в эфире телевизионного канала, вещающего на территории Санкт-Петербурга, цикла телевизионных программ/телепередач, способствующих утверждению представлений о петербургской идентичности как результате взаимодействия представителей различных народов и взаимообогащения их культур, распространению культуры толерантности, установок на взаимоуважение и взаимопонимание между представителями различных национальностей, представленных в Санкт-Петербурге, для нужд Санкт-Петербурга.
	1 155,00
	Исполняющий обязанности председателя Комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации.
	Должность в органах управления юридического лица, являющегося стороной в сделке
	Совет директоров
	Протокол Совета директоров №1311

13.11.2014


Состав совета директоров (наблюдательного совета) Общества, включая информацию об изменениях в составе совета директоров (наблюдательного совета) общества, имевших место в отчетном году, и сведения о членах совета директоров (наблюдательного совета) Общества
Решением единственного акционера ОАО «ГАТР» от 09 октября 2013 года полномочия, действовавшего до указанной даты, состава Совета директоров были прекращены и был утвержден следующий состав Совета директоров:
Таблица 10

	Ф.И.О., 

дата рождения

	Краткие биографические данные (Образование, основное место работы
	Дата избрания 
	Дата прекращения полномочий 

	Серезлеев Сергей Григорьевич, 
24.05.1968
	Образование: Высшее учебное заведение Комитета государственной безопасности, Санкт-Петербургский Финансово-экономический университет;

Основное место работы: Первый заместитель председателя комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации Санкт-Петербурга
	09.10.2013
	30.06.2014

	Илларионов Борис Александрович,
05.08.1968


	Образование: Санкт-Петербургский государственный университет, факультет социологии;

Основное место работы: Заместитель председателя комитета по культуре
	09.10.2013
	30.06.2014

	Калганов Вячеслав Геннадьевич,
20.07.1969
	Основное место работы: Начальник аппарата руководителя администрации губернатора  Санкт-Петербурга Дивинского И.Б.
	09.10.2013
	30.06.2014

	Кибитов Андрей Сергеевич,
22.08.1975
	Образование: Санкт-Петербургский государственный университет, факультет журналистики;
Основное место работы: Начальник управления информации – руководителя пресс-службы Администрации губернатора Санкт-Петербурга
	09.10.2013
	30.06.2014

	Козельский Владислав Велоргович,
18.08.1976
	Инженерно-экономический университет (ИНЖЭКОН), факультет государственного и регионального управления;

Основное место работы: Председатель комитета по управлению городским имуществом
	09.10.2013
	30.06.2014

	Стрижак Юлия Николаевна,
26.07.1960
	Образование: Ленинградский государственный университет им. А.А. Жданова, филологический факультет;
Основное место работы: Советник Вице-губернатора Санкт-Петербурга  Кичеджи В.Н.
	09.10.2013
	30.06.2014


Решением единственного акционера ОАО «ГАТР» 30.06.2014 года полномочия, действовавшего до указанной даты, состава Совета директоров были прекращены и был утвержден следующий состав Совета директоров:
Таблица 11

	Ф.И.О.,

 дата рождения

	Краткие биографические данные (образование, основное место работы)
	Дата избрания 
	Дата прекращения полномочий 

	Серезлеев Сергей Григорьевич,
24.05.1968
	Образование: Высшее учебное заведение Комитета государственной безопасности, Санкт-Петербургский Финансово-экономический университет;
Основное место работы: Первый заместитель председателя комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации Санкт-Петербурга
	30.06.2014
	03.12.2014

	Илларионов Борис Александрович,

05.08.1968


	Образование: Санкт-Петербургский государственный университет, факультет социологии;

Основное место работы: Заместитель председателя комитета по культуре
	30.06.2014
	03.12.2014

	Калганов Вячеслав Геннадьевич,

20.07.1969
	Основное место работы: Начальник аппарата вице-губернатора Санкт-Петербурга Дивинского И.Б.
	30.06.2014
	03.12.2014

	Кибитов Андрей Сергеевич,

22.08.1975
	Образование: Санкт-Петербургский государственный университет, факультет журналистики;

Основное место работы: Начальник управления информации – руководителя пресс-службы Администрации губернатора Санкт-Петербурга
	30.06.2014
	03.12.2014

	Козельский Владислав Велоргович,

18.08.1976
	Инженерно-экономический университет (ИНЖЭКОН), факультет государственного и регионального управления;
Основное место работы: Председатель комитета по управлению городским имуществом
	30.06.2014
	03.12.2014

	Стрижак Юлия Николаевна,

26.07.1960
	Образование: Ленинградский государственный университет им. А.А. Жданова, филологический факультет;

Основное место работы: Советник Вице-губернатора Санкт-Петербурга  Кичеджи В.Н.
	30.06.2014
	03.12.2014


Решением единственного акционера ОАО «ГАТР» 03.12.2014 года полномочия, действовавшего до указанной даты, состава Совета директоров были прекращены и был утвержден следующий состав Совета директоров:

Таблица 12

	Ф.И.О., 

дата рождения

	Краткие биографические данные (образование, основное место работы)
	Дата избрания 
	Дата прекращения полномочий 

	Серезлеев Сергей Григорьевич,

24.05.1968 
	Образование: Высшее учебное заведение Комитета государственной безопасности, Санкт-Петербургский Финансово-экономический университет;
Основное место работы: Первый заместитель председателя комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации Санкт-Петербурга
	03.12.2014
	09.04.2015

	Лудинова Юлия Вячеславовна,
20.08.1979 
	Образование: Санкт-Петербургский инженерно-экономический университет, степень доктора экономических наук;
Основное место работы: Председатель Комитета по управлению городским имуществом
	03.12.2014
	09.04.2015

	Кибитов Андрей Сергеевич,

22.08.1975 
	Образование: Санкт-Петербургский государственный университет, факультет журналистики;

Основное место работы: Начальник управления информации – руководителя пресс-службы Администрации губернатора Санкт-Петербурга
	03.12.2014
	09.04.2015

	Козельский Владислав Велоргович,

18.08.1976 
	Образование: Инженерно-экономический университет (ИНЖЭКОН), факультет государственного и регионального управления;
Основное место работы: Председатель комитета по управлению городским имуществом
	03.12.2014
	09.04.2015

	Стрижак Юлия Николаевна,

26.07.1960 
	Образование: Ленинградский государственный университет им. А.А. Жданова, филологический факультет;

Основное место работы: Советник Вице-губернатора Санкт-Петербурга  Кичеджи В.Н.
	03.12.2014
	09.04.2015


Сведения о ревизионной комиссии (ревизоре) Общества, включая информацию об изменениях в составе ревизионной комиссии Общества, имевших место в отчетном году, и сведения о членах ревизионной комиссии (ревизоре) Общества
По состоянию на 01.01.2014 года в состав Ревизионной комиссии входили:

Таблица 13

	Ф.И.О.
члена ревизионной комиссии (ревизора)
	Краткие биографические данные о членах ревизионной комиссии / ревизоре (год рождения, образование, иные должности, занимаемые в Обществе, основное место работы)
	Дата избрания членом ревизионной комиссии / ревизором
	Дата прекращения полномочий члена ревизионной комиссии / ревизора

	Рыбакова Н.Ю.
	Основное место работы: Представитель комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации
	07.08.2013
	29.04.2015 года

	Манаенкова Ю.А.
	Основное место работы: Представитель Комитета по управлению городским имуществом
	07.08.2013
	29.04.2015 года

	Кострюкова Л.Е.
	12.02.1983 года рождения;
Образование: Санкт-Петербургский государственный университет сервиса и экономики. Факультет финансы и кредит

Основное место работы: Представитель Комитета по управлению городским имуществом
	07.08.2013
	29.04.2015 года


Решением от 29 апреля 2015 года полномочия членов Ревизионной комиссии Общества прекращены. В Обществе избран Ревизор.  

Таблица 14
	Ф.И.О.
ревизира
	Краткие биографические данные о членах ревизионной комиссии / ревизоре (год рождения, образование, иные должности, занимаемые в Обществе или других организациях)
	Дата избрания членом ревизионной комиссии / ревизором
	Дата прекращения полномочий члена ревизионной комиссии / ревизора

	Рогальская М.В.
	02.09.1973 года рождения;
Образование: Санкт-Петербургский государственный университет. Факультет журналистики.

Основное место работы: Представитель комитета по печати и взаимодействию со средствами массовой информации.
	29.04.2015
	Исполняет полномочия в настоящее время


Сведения о лице, занимающем должность единоличного исполнительного органа (управляющем, управляющей организации) Общества
Таблица 15

	1
	Ф.И.О.
	Боярский Сергей Михайлович

	2
	Год рождения
	24.01.1980 года

	3
	Образование

(наименование учебного заведения, год окончания, наличие ученой степени)
	1997-2002 Северо-Западная академия государственной службы, г. Санкт-Петербург, присвоена квалификация экономист.
2009-2012 Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ, г. Санкт-Петербург, 

присвоена квалификация менеджер.

	4
	Работа за последние пять лет

период работы

наименование организации

сфера деятельности

должность
	- 2007-2012 ООО «СИМЛ», должность - экономист, финансовый директор;
- 2012-2012 Администрация Губернатора Санкт-Петербурга, должность - государственная гражданская служба Санкт-Петербурга советник Губернатора Санкт-Петербурга - представитель по связям с общественностью Аппарата Губернатора Санкт-Петербурга;
- с 30.07.2012 года по 28.07.2014 года
Генеральный директор ОАО «ГАТР». (Протокол заседания Совета директоров ОАО «ГАТР» № 2707/2 от 27 июля 2012 года)

- с 29.07.2014 года Решением Совета Директоров от 23.07.2014 года (Протокол №2307 от 23 июля 2014 года) был избран (повторно) на должность Генерального директора ОАО «ГАТР»  до 28.07.2016 года.


Критерии определения и размер вознаграждения (компенсации расходов) основного управленческого персонала

В организации действует Положение об оплате труда. Указанное положение распространяется на всех сотрудников Общества. Все выплаты, осуществляемые управленческому персоналу, также как и иным сотрудникам, строго регламентированы.

Размер вознаграждений, выплаченных или подлежащих выплате Обществом основному управленческому персоналу:

- сумма оплаты труда, выплаченная в течение отчетного периода -  16 134 452 рубля 96 копеек;

- ежегодный оплачиваемый отпуск за работу в отчетном периоде – 1 035 870 рублей 17 копеек;

- сумма компенсации по ст.126 ТК РФ, выплаченная в течение отчетного периода – 72 887 рублей 01 копейка;

- сумма компенсации по ст.127 ТК РФ, выплаченная в течение отчетного периода – 254 735 рублей 52 копейки;

- материальная помощь в связи со смертью члена семьи – 40 000 рублей;

- начисленные на оплату труда налоги и иные обязательные платежи в соответствующие бюджеты и внебюджетные фонды в течение отчетного периода – 1 158 195 рублей 87 копеек;

Выплаты Членам Совета Директоров в 2014 году не производились.

Отчет о соблюдении Обществом принципов и рекомендаций Кодекса корпоративного управления, рекомендованного Банком России.
Письмом Центрального Банка Российской Федерации от 10 апреля 2014 года №06-52/2463 «О кодексе корпоративного управления» акционерным общества, ценные бумаги которых допущены к организованным торгам, был рекомендован к применению Кодекс корпоративного управления.
ОАО «ГАТР» не имеет ценных бумаг, допущенных к организованным торгам, но, тем не менее, принимает во внимание принципы и подход к корпоративному управлению, изложенный в Кодексе и стремится действовать максимально открыто и в интересах акционеров.

Генеральный директор               _________________                                   Боярский С.М.

Главный бухгалтер                     __________________                                  Трофимова С.В.

Приложение №1 

к Годовому отчету ОАО «ГАТР»

за 2014 год 

Перечень операторов связи с указанием формата вещания и населенных пунктов, в которых осуществляется трансляция 

СМИ «Телеканал «Санкт-Петербург» 

	№ п/п


	Оператор связи
	Формат вещания
	Субъект РФ, населенный пункт

	1
	Акадо-Телеком 

(ЗАО «Телевизионная кабельная сеть «Нева»)

(812) 309-05-25 (многоканальный)

(81370) 43-202 (многоканальный)

(81376) 52-565

http://akado-neva.ru
	Аналог


	Санкт-Петербург (Центральный, Василеостровский р-ны)

	
	
	
	Ленинградская область:

Всеволожский р-н:

г. Всеволожск

г. Сертолово

д. Янино-1

д. Новое Девяткино

пос. Мурино

пгт. Кузьмоловский

д. Кудрово

п. Щеглово

п. Им. Свердлова 

Ломоносовский р-н:

д. Горбунки

д. Разбегаево

п. Анино

п. Большая Ижора

	2
	ОАО междугородной и международной электрической связи «Ростелеком»

(812) 314-15-50

(812) 595-45-56

http://www.spb.rt.ru
	Аналог, IP TV
	Санкт-Петербург

	
	
	
	Ленинградская область:

Бокситогорский район:

город БОКСИТОГОРСК

город ПИКАЛЕВО

Борское сп, поселок СЕЛЬХОЗТЕХНИКА

Ефимовское гп, поселок ЕФИМОВСКИЙ

Волосовский район:

Бегуницкое сп, деревня БЕГУНИЦЫ

Беседское сп, поселок БЕСЕДА

Большеврудское сп, деревня БОЛЬШАЯ ВРУДА

город ВОЛОСОВО

Калитинское сп, деревня КАЛИТИНО Калитинское сп, поселок КАЛИТИНО

Кикеринское сп, поселок КИКЕРИНО

Клопицкое сп, деревня КЛОПИЦЫ

Сельцовское сп, поселок СЕЛЬЦО

Терпилицкое сп, деревня ТЕРПИЛИЦЫ

Волховский район:

город ВОЛХОВ

Кисельнинское сп, деревня КИСЕЛЬНЯ

Колчановское сп, село КОЛЧАНОВО

Пашское сп, село ПАША

Потанинское сп, деревня ПОТАНИНО

Сясьстройское гп, деревня РОГОЖА

Хваловское сп, деревня ХВАЛОВО

Всеволожский район:

город ВСЕВОЛОЖСК

Агалатовское сп, деревня АГАЛАТОВО Бугровское сп, деревня СЯРЬГИ

Бугровское сп, деревня ЭНКОЛОВО

Бугровское сп, поселок БУГРЫ

Дубровское гп, пгт ДУБРОВКА

Заневское сп, деревня КУДРОВО

Заневское сп, деревня ЯНИНО-1

Заневское сп, деревня ЯНИНО-2

Колтушское сп, деревня КОЛТУШИ

Колтушское сп, деревня СТАРАЯ

Колтушское сп, поселок ВОЕЙКОВО

Колтушское сп, село ПАВЛОВО

Кузьмоловское гп, пгт КУЗЬМОЛОВСКИЙ

Куйвозовская, деревня ЛЕСНОЕ

Куйвозовское сп, деревня ГАРБОЛОВО

Куйвозовское сп, поселок СТЕКЛЯННЫЙ

Лесколовское сп, деревня ВЕРХНИЕ ОСЕЛЬКИ

Лесколовское сп, деревня ЛЕСКОЛОВО

Лесколовское сп, деревня НИЖНИЕ ОСЕЛЬКИ

Лесколовское сп, деревня ОСЕЛЬКИ

Морозовское гп, пгт  ИМ.МОРОЗОВА

Муринское сп, поселок МУРИНО 

Разметелевское сп, деревня РАЗМЕТЕЛЕВО

Рахьинское гп, пгт РАХЬЯ

Романовское сп, поселок РОМАНОВКА

г. СЕРТОЛОВО

г. СЕРТОЛОВО, мкр. Сертолово - 1

г. СЕРТОЛОВО, ДНП «Березовая Роща»

г. СЕРТОЛОВО, жилой район «Модуль»

Свердловское гп, поселок ИМ СВЕРДЛОВА 

Токсовское гп, пгт ТОКСОВО

Щегловское сп, деревня МИНУЛОВО

Щегловское сп, деревня ЩЕГЛОВО

Щегловское сп, поселок ЩЕГЛОВО

Выборгский район

город ВЫБОРГ

Глебычевское сп, поселок ГЛЕБЫЧЕВО

Гончаровское сп, поселок ГОНЧАРОВО

город КАМЕННОГОРСК

город ПРИМОРСК

город СВЕТОГОРСК

Каменногорское гп, поселок ВОЗРОЖДЕНИЕ

Каменногорское гп, поселок МИХАЛЕВО

пгт  РОЩИНО

Первомайское гп, поселок ИЛЬИЧЕВО

Первомайское гп, поселок ЛЕНИНСКОЕ

Полянское сп, поселок КАМЕНКА

Полянское сп, поселок ПОЛЯНЫ

Полянское сп, поселок СЕМИОЗЕРЬЕ

Полянское сп, поселок СОСНОВЫЙ БОР

поселок СЕЛЕЗНЕВО

Приморское гп, поселок ЕРМИЛОВО

Приморское гп, поселок КРАСНАЯ ДОЛИНА

Приморское гп, поселок РЯБОВО

Светогорское гп, пгт  ЛЕСОГОРСКИЙ

Селезневское сп, поселок КОНДРАТЬЕВО

Советское гп, пгт СОВЕТСКИЙ

Советское гп, поселок ТОКАРЕВО

Гатчинский район:

город ГАТЧИНА

Большеколпанское сп, деревня  БОЛЬШИЕ КОЛПАНЫ

Большеколпанское сп, село НИКОЛЬСКОЕ

Веревское сп, дер. МАЛОЕ ВЕРЕВО

Войсковицкое сп, пос. ВОЙСКОВИЦЫ

Вырицкое гп, деревня МИНЫ

Дружногорское гп, дер.ЛАМПОВО

Елизаветинское сп, дер. ШПАНЬКОВО

Кобринское сп, поселок КОБРИНСКОЕ

Коммунарское гп, г. КОММУНАР

Новосветовское сп, поселок НОВЫЙ СВЕТ

поселок ВЫРИЦА

поселок ДРУЖНАЯ ГОРКА

поселок ЕЛИЗАВЕТИНО

поселок СИВЕРСКИЙ

поселок ТАЙЦЫ

Пудостьское сп, дер. ТЕРВОЛОВО

Рождественское сп, деревня БАТОВО

Сусанинское сп, поселок КОБРАЛОВО

Сяськелевское сп, деревня СЯСЬКЕЛЕВО

Кингисеппский район:

город КИНГИСЕПП

город КИНГИСЕПП
мкр КАСКОЛОВКА

город ИВАНГОРОД

Большелуцкое сп, поселок КИНГИСЕППСКИЙ

Вистинское сп, деревня ВИСТИНО

Котельское сп, поселок КОТЕЛЬСКИЙ

Куземкинское сп, деревня БОЛЬШОЕ КУЗЕМКИНО

Опольевское сп, деревня ОПОЛЬЕ

Пустомержское сп, деревня  БОЛЬШАЯ ПУСТОМЕРЖА

Усть-Лужское сп, поселок УСТЬ-ЛУГА

Киришский район:

город КИРИШИ

Будогощское гп, поселок БУДОГОЩЬ

Глажевское сп, поселок ГЛАЖЕВО

Кусинское сп, деревня КУСИНО

Пчевжинское сп, поселок ПЧЕВЖА

Кировское гп, посёлок МОЛОДЦОВО

Мгинское гп, посёлок МГА

Назиевское гп, пгт НАЗИЯ

Отрадненское гп, город ОТРАДНОЕ

Павловское гп, посёлок ПАВЛОВО

Приладожское гп, посёлок ПРИЛАДОЖСКИЙ

Путиловское сп, село ПУТИЛОВО

Синявинское гп, посёлок СИНЯВИНО

Синявинское гп, САДОВОДСТВО

Шумское сп, село ШУМ

Кировский район:

город КИРОВСК

город ШЛИССЕЛЬБУРГ

город ЛОДЕЙНОЕ ПОЛЕ

Ломоносовский район:

Аннинское сп, поселок АННИНО

Аннинское сп, поселок НОВОСЕЛЬЕ

Большеижорское гп, пгт  БОЛЬШАЯ ИЖОРА

Горбунковское сп, деревня ГОРБУНКИ

Гостилицкое сп, деревня ГОСТИЛИЦЫ

Лебяженское гп, пгт ЛЕБЯЖЬЕ

Низинское сп, деревня НИЗИНО

Оржицкое сп, деревня ОРЖИЦЫ

Ропшинское сп, деревня ЯЛЬГЕЛЕВО

Русско-Высоцкое сп, село РУССКО-ВЫСОЦКОЕ

Лужский район:

город ЛУГА
ГОРОДОК

город ЛУГА
ЛУГА-3

город ЛУГА

город ЛУГА
ШАЛОВО

Волошовское сп, поселок ВОЛОШОВО

Дзержинское сп, поселок ДЗЕРЖИНСКОГО

Заклинское сп, деревня ЗАКЛИНЬЕ

Мшинское сп, деревня ПЕХЕНЕЦ

Мшинское сп, поселок КРАСНЫЙ МАЯК

Оредежское сп, поселок ОРЕДЕЖ

Осьминское сп, деревня РЕЛЬ

Осьминское сп, поселок ОСЬМИНО

Ретюнское сп, деревня ПОДДУБЬЕ

Ретюнское сп, деревня РЕТЮНЬ

Серебрянское сп, поселок СЕРЕБРЯНСКИЙ

Толмачевское гп, деревня ЖЕЛЬЦЫ

Толмачевское гп, поселок ТОЛМАЧЕВО

Торковичское сп, поселок ТОРКОВИЧИ

Ям-Тесовское сп, деревня ЯМ-ТЕСОВО

Ям-Тесовское сп, поселок ПРИОЗЕРНЫЙ

Подпорожский район:

город ПОДПОРОЖЬЕ

пгт ВАЖИНЫ

пгт ВОЗНЕСЕНЬЕ

пгт НИКОЛЬСКИЙ

Приозерский р-н

город ПРИОЗЕРСК

Громовское сп, поселок КРАСНОАРМЕЙСКОЕ

Громовское сп, станция ГРОМОВО

Кузнечнинское гп, пгт КУЗНЕЧНОЕ

Ларионовское сп, поселок КОММУНАРЫ

Ларионовское сп, поселок ПОЧИНОК

Мельниковское сп, поселок МЕЛЬНИКОВО

Плодовское сп поселок ПЛОДОВОЕ

Сосновское сп, поселок СОСНОВО

город СЛАНЦЫ

город СОСНОВЫЙ БОР

Тихвинский район:

город ТИХВИН

Борское сп, деревня БОР

Ганьковское сп, деревня ГАНЬКОВО

Цвылевское сп, поселок ЦВЫЛЕВО

Шугозерское сп, поселок ШУГОЗЕРО

Тосненский район:

город ТОСНО

город ЛЮБАНЬ

город НИКОЛЬСКОЕ

Любанское гп, поселок ЛЮБАНЬ

Любанское гп, поселок СЕЛЬЦО

Нурминское сп, деревня НУРМА

пгт УЛЬЯНОВКА

поселок КРАСНЫЙ БОР

поселок РЯБОВО

поселок ТЕЛЬМАНА

Тельмановское сп, деревня ЯМ-ИЖОРА

Тельмановское сп, поселок ВОЙСКОРОВО

Тосненское гп, деревня НОВОЛИСИНО

Тосненское гп, деревня ТАРАСОВО

Тосненское гп, поселок УШАКИ

Тосненское гп, ст СТЕКОЛЬНОЕ

	3
	ООО «П.А.К.Т.»

(812) 595-81-21; (812) 595-81-22 (812) 595-81-12  

http://www.pakt-tv.ru
	Аналог

цифра (DVB-C)
	Санкт-Петербург

	
	
	
	Ленинградская область:

Всеволожский район:

 пос. Гарболово

пос. Лесколово

	4
	ООО «Интеграл Сервис» 

(812) 595-81-21; (812) 595-81-22 (812) 595-81-12  

http://integral-net.spb.ru
	Аналог

цифра (DVB-C)
	Санкт-Петербург (Приморский р-н)

	5
	ООО «Строительно-Монтажная компания «Спецтехника»

(812) 595-81-21; (812) 595-81-22; (812) 595-81-12 

 http://spectech-tv.ru/company
	Аналог, 

цифра (DVB-C)
	Санкт-Петербург (Невский, Красногвардейский, Василеостровский, Петроградский, Кировский, Московский, Красносельский и Фрунзенский р-ны)

	6
	ООО «Каравелла»

(812) 351-66-53; (812) 352-73-28
	Аналог
	 Санкт-Петербург (Василеостровский р-н)

	7
	ООО «БФА-Телеком»

(812) 611-05-96

http://www.bfa-t.ru
	IP TV
	Санкт-Петербург

	8
	ЗАО Фирма «Телевизионные интегрированные кабельные сети»

(812) 379-71-28

http://www.tviks.ru
	Аналог 
	Санкт-Петербург

	9
	ЗАО «ЭлектронТелеком»

(812) 348-00-00

http://www.etelecom.ru
	Аналог, цифра, IP TV
	Санкт-Петербург

	
	
	
	Ленинградская область:

Всеволожский район:

пос. Мурино


пос. Бугры

	
	
	
	Московская область:

г. Красногорск

	10
	ОАО «МТС» 

(812) 703-99-00; (812) 703-92-22

http://www.mts.ru
	Аналог, цифра
	г. Санкт-Петербург

г. Колпино

г. Павловск

г. Пушкин

г. Сестрорецк

	
	
	
	Ленинградская область:

Сосновый Бор 

Всеволожский р-н Всеволожск, пос. Мурино

Тосненский р-н пос. Тельмана

	11
	ООО «Диалог»

тел.: (81366)4-00-32, www.vdialoge.com
	Аналог, цифра
	Ленинградская область:

г. Пикалево

	12
	Билайн

(ОАО «Вымпел-Коммуникации»)

8 800 700 8000

(812) 740-36-00

http://spb.beeline.ru


	Цифра
	Санкт-Петербург

Пушкин

Павловск

Кронштадт

Красное Село

Горелово

Колпино

Петергоф

Сестрорецк

Металлострой

	
	
	
	Ленинградская область:

Ломоносовский р-н: п. Русско-Высоцкое

Всеволожский р-н: г. Всеволожск

	13
	ЗАО «ИСКРАТЕЛЕКОМ»

(495) 640-10-10

(812) 647-00-11

http://www.seven-sky.net/
http://www.westcall.ru
	Цифра, IP TV
	Санкт-Петербург

	
	
	
	Ленинградская область:

Сосновый Бор

	14
	InterZet

(ООО «Перспектива»)

 (812) 640-5-640

http://interzet.ru
	Аналог, IP TV
	Санкт-Петербург

Красное Село

Пушкин

	
	
	
	Ленинградская область:

Гатчина, Сосновый Бор

	15
	ООО «Сестрорецкое кабельное телевидение»

(812) 340-73-56

http://sctv.ru
	Аналог
	Санкт-Петербург (Курортный р-н)

	16
	ООО «ТелеРадиоКомпания «Царское Село»

(812) 648-23-23

http://pushkinnet.ru
	Аналог
	Санкт-Петербург г. Пушкин

	17
	ООО «КТВ»

(812) 677-15-15; 

(812) 305-39-71

http://ktv-spb.ru
	Аналог
	Санкт-Петербург

	18
	ООО «Инфо-Лан»

(812) 331-11-00

http://www.info-lan.ru/start.php
	Аналог, IP TV
	Санкт-Петербург, Петродворец

	19
	ООО «Успех» 
(813 78) 98-0-98

http://www.comfort-tv.ru
	Аналог, IP TV
	Ленинградская область г. Выборг

	20
	Сactus-net

(ООО «Кактус»)  

(812) 456-50-50 

http://www.cactus-net.ru
	Аналог,цифра, IP TV
	Ленинградская область:

пос. Мурино, пос. Новое Девяткино

	21
	Lentel

(ООО «ОтрадноеНет»)

(812) 313-62-22

http://www.lentel.ru
	Аналог, цифра, IP TV
	Ленинградская область:

Кировский р-н:

г. Отрадное

пос. Павлово;

Тосненский р-н:

г. Тосно

пос. Гладкое,

пос. Ульяновка,

пос. Никольское

	22
	TELE-SERVIS.NET

(ООО «Теле-Сервис»)

(812) 449-57-19

http://www.tele-servis.net
	Аналог
	Санкт-Петербург, п. Шушары

	23


	ООО «Хом-АП.ТВ»

(812) 600-75-56

Сайт компании: http://www.home-ip.tv
	IP TV


	Санкт-Петербург, Пушкин, Павловск, Колпино

	
	
	
	Ленинградская область:

Кировск, Кингисепп, Всеволожский р-н Сертолово

	
	
	
	Астраханская область г. Знаменск

	
	
	
	Брянская область г. Брянск

	
	
	
	Владимирская область:

г. Собинка

г. Ковров

	
	
	
	Краснодарский край г. Краснодар

	
	
	
	Московская область:

г. Зеленоград

г. Шатура

г. Долгопрудный

г. Солнечногорск

г. Красногорск

	
	
	
	Республика Адыгея г. Майкоп

	
	
	
	Республика Дагестан:

г. Кизляр

г. Махачкала

	
	
	
	Республика Кабардино-Балкария г.Нальчик

	
	
	
	Республика Карачаево-Черкессия г. Черкесск

	
	
	
	Республика Карелия г. Петрозаводск

	
	
	
	Республика Коми г. Ухта

	
	
	
	Республика Северная Осетия-Алания г. Владикавказ

	
	
	
	Ростовская область:

г. Волгодонск

г. Аксай

	
	
	
	Самарская область г. Тольятти

	
	
	
	Свердловская область:

г. Асбест

г. Екатеринбург

	
	
	
	Ставропольский край:

г. Кисловодск

г. Пятигорск

г. Ставрополь

г. Минеральные Воды

	
	
	
	Тамбовская область г. Тамбов

	
	
	
	Тверская область г. Тверь

	24
	КТВ ОРЕОЛ

(ООО «Производственно-коммерческая фирма «ОРЕОЛ») 

(81371) 3-12-54

(901) 3-12-54-01

http://www.oreol.tv/
	Цифра
	Ленинградская область

г. Волосово

Гатчинский р-н:

г. Гатчина, пос. Большие Колпаны, 

пос. Войсковицы, пос. Малое Верево, пос. Новый Свет 

	25
	MOOVI 

(ООО «Медиаоператор»)

(812) 670-88-22 (доб. 1566, 3100)

http://mediaoperator.ru


	IP TV


	Санкт-Петербург

Выборгский р-н п. Парголово

Курортный р-н п. Песочный

	
	
	
	Ленинградская область:

г. Кингисепп

Всеволожский р-н: 

дер. Колтуши, г. Сертолово, п. Агалатово, п. Вартемяги

	
	
	
	Республика Карелия г. Петрозаводск

	
	
	
	Саратовская область г. Саратов

	
	
	
	Московская область:

г. Домодедово п. Агрогород, 

Солнечногорский р-н: 

поселки Ржавки, Новоподрезково, Менделеево, Морозовка, Чашниково, Поварово-1, Поварово-2, Локомотивный, Поваровка, Ложки, Радумля, ДЭУ/МОЭЗ, Берсеневка, Майдарово, Лунево, Голубое, Тимоново, Пешки, Есипово,  дачные посёлки: Никольское, Морозовка; деревни:  Брехово, Фирсановка, Лесное, Льялово

	
	
	
	Свердловская область г. Каменск-Уральский

	26
	ЗАО

«Светогорское кабельное телевидение»

 8 (813 78) 43-884

www.sktv.info
	Цифра
	Ленинградская область

Выборгский р-н г. Светогорск

	27
	Муниципальное предприятие муниципального образования «Сланцевский район»  «Сланцевское телевидение» (МП «СТВ»)

Для подключения обращаться по адресу: 

г. Сланцы, ул. Кирова, д.7  МП «Сланцевское телевидение»

(813 74) 234-66
	Аналог 

(пакет «Базовый»)
	Ленинградская область

г. Сланцы

	28
	ООО «Курорт ТВ» 

(812) 433-63-29
	Аналог 


	Санкт-Петербург г. Зеленогорск

	29
	ООО «Телецвет»

(81370) 209-219
	Аналог
	Ленинградская область

Всеволожский район:

г. Всеволожск

пос. Кузьмоловский

	30
	ООО «В.И.-ТОС»

(81361)286-50


	Аналог
	Ленинградская область

Тосненский р-н:

Тосно, Тосно-2

пос. Нурма

пос.Сельцо 

пос.Любань

пос. Федоровское

	31
	ООО «РЕЦИТАЛ»

(813 64) 2-53-59
	Аналог
	Ленинградская область г. Лодейное Поле

	32
	ООО «Приозерские домовые сети»

+7-921 764 53 86

http://priozerskctv.ru/
	Аналог
	Ленинградская область г. Приозерск

	33
	ТЕЛЕИНКОМ СИСТЕМЫ

(ЗАО «ТЕЛЕИНКОМ»)

(81362)26-647
http://teleincom-net.ru/
	Аналог
	Ленинградская область

Кировский р-н:  г. Кировск,г. Шлиссельбург , п. Мга, пгт. Синявино, п. Павлово, п. Малукса
Всеволожский р-н: г. Всеволожск, п. Свердлова 1, п. Свердлова 2, п. Невская Дубровка

Выборгский р-н п. Каменка

	34
	ТЕЛЕИНКОМ СИСТЕМЫ

(ЗАО «ИНТЕЛЕКОМЦЕНТР»)

(81375)53-600, 

http://teleincom-net.ru
	Аналог
	Ленинградская область г. Ивангород

	35
	 ООО «ИНФОКОМ»

(81372) 2-09-74 

8-800-200-0974

www.iksnet.ru
	Аналог
	Ленинградская область:

г. Луга

Лужский р-н д. Заклинье

	36
	ООО «Сясь-ТВ»

(81363) 541-01

 www.syastv.ru
	Аналог
	Ленинградская область Волховский р-н г. Сясьстрой

	37
	КolpinoNet

(ООО «Колпинские Интернет-Сети»)

(812) 490-72-72, 490-72-22

www.kolpinonet.ru
	IP TV


	Санкт-Петербург Пушкинский р-н

	
	
	
	Ленинградская область 

Тосненский район:

г. Никольское

пос. Войскорово  

пос. Тельмана

	38
	ООО «Трансат-1»

Центр технического обслуживания:

1. Бокситогорск, ул. Красных следопытов, дом 7, кв.109 

тел.: 27-254


2. Пикалево, 5-й Микрорайон д.13 тел.: 46-912


3. Волхов, пл. Ленина, дом 1 (Волховский дворец культуры) тел.: 280-75

	Аналог
	Ленинградская область 

г. Бокситогорск

г. Волхов 

г. Пикалево

	39
	Тема Телеком

(ООО «Н-Регион Бокитогорск»)

Тел.: 8800-250-10-90

http://www.tema-telecom.info/
	Аналог, цифра
	Ленинградская область г. Бокситогорск

	40
	Тема Телеком

(ООО «Н-Регион Подпорожье»)

тел.: 8800-250-10-90

http://www.tema-telecom.info/
	Аналог, цифра
	Ленинградская область г. Подпорожье

	41
	ООО «Кабельвидеоэфир» 

тел. (8212) 22-28-35, 66-33-93

http://www.cktv.ru/
	Цифра

(пакет «Социальный»)
	Республика Коми

Октябрьский и Эжвинский районы города Сыктывкара

	42
	AirNet

(ООО «Санкт-Петербургские компьютерные сети»)

тел.: (812) 677-8009

ttp://airnet.ru/
	Цифра, IPTV
	Санкт-Петербург

	43
	ООО «Максима»

тел.: (8162) 22-50-55, 22-11-22

http://www.mxc.ru/
	Цифра
	Новгородская область г. Великий Новгород

	44
	ЗАО «Экран»

Абонентский отдел:

 (4012) 61-44-44

Тех. отдел:

 (4012) 61-45-45

Прием заявок:

 (4012) 61-46-46

http://www.ekran39.ru/
	Цифра
	Калининградская область:

Калининград

Калининград пос. Прибрежный

Гвардейск

Гусев

Зеленоградск

Советск

Светлый

Черняховск

Светлогорск

Пионерский

	45
	ООО «Прометей»

тел. (812) 313-88-18, 313-88-08

http://ptspb.ru/
	Аналог, DVB-C,

IPTV
	Санкт-Петербург

	
	
	
	Ленинградская область Всеволожский район пос. Мурино

	46
	ООО «Сигнал»

телефон/факс: (812) 460-35-82; (81371) 64-243


	Аналог
	Ленинградская область:

Гатчинский район:

пос. Сиверский

пос. Вырица

Ломоносовский район:

пос. Виллози

пос. Русско-Высоцкое

	47
	Никольские кабельные сети

(ИП Дубоусов О.В.)

Тел.: (812) 309-25-16

(81361) 55-742

http://nkstv.net/
	Аналог
	Санкт-Петербург

Колпинский р-н:

п.Понтонный

п.Саперный

	
	
	
	Ленинградская область Тосненский р-н г.Никольское

	48
	ИП Кузьменко С.В.

+7-921-321-30-05                              +7-931-261-30-06.
	Аналог
	Ленинградская область

Ломоносовский р-н: 

дер. Оржицы

дер. Гостилицы

дер. Новоселье

	49
	ООО «Телесети»

 (8112) 51-00-00

 www.teleseti.tv
	Цифра
	Псковская область

г. Псков,  

г.Печоры,.

г.Пыталово,.

г.Остров, 

г.Дно, 

пгт.Пушкинские Горы, 

г.Порхов, 

г.Опочка, 

п.Дедовичи, 

г.Новосокольники, 

г.Невель

	50
	ООО «ТЕЛЕКОМ плюс»

 (8112) 72-23-44
	Аналог
	Псковская область

г. Псков


С 10 октября 2013 г. вещание Телеканала осуществляется через оператора спутникового телевидения «Триколор-ТВ».

Телеканал доступен в зоне вещания спутника «Eutelsat 36B» (европейская часть России) в формате MPEG-4 в составе пакетов «Супер-Оптимум», «Максимум HD» и «Золотая карта. Всё включено».
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